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ABSTRAK

RISKI.R. 2020. Analisis biaya produksi terhadap
penetapanNilaiPenjualanSariRotipadaPT.NipponIndosari
CorpindoTbk(dibimbingolehMuhammadNurjayadanIqra
AllamalInsan).

Penelitianinibertujuanuntukmengetahuibiayaproduksi
dalampenetapanhargajualSariRotipadaPT.NipponIndosari
CorpindoTbkyangberupaangka-angka,sepertidatalaporan
keuangankhususnyalaporanbiayaproduksi.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dan
kuantitatifdenganmenggunakanrumusFullcosting.

Hasilperhitungan biaya produksipada PT.Nippon
IndosariCorpindoTbkmakadiperolehbiayaproduksipada
tahun2014sebesar17,2%danmengalamipeningkatanpada
tahun sekitar22,5% yang dapatmempengaruhipenjualan
produk oleh karena itu biaya produksi akan selalu
mempengaruhiharga jualdalam periode tertentu,tinggi
rendahnya biaya produksi dapat mencerminkan tinggi
rendahnyakualitasprodukdalam kemampuanmenentukan
penjualanproduk.

Katakunci:Biayaproduksi,Nilaipenjualan
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BABI
PENDAHULUAN

A.LatarBelakang

Pertumbuhanekonomipadasaatinimemasukieraglobalisasi,

banyak persaingan didunia usaha untuk merebutdan menguasai

pasar.SariRotiadalahsalahsatuyangmemainkanperannyadalam

industryProductiondenganmerekSariRoti.padakondisipersaingan

industriSariRotiharusmampumenjagakelangsunganhidupperusahaan,

sertadayasaingproduk.Salahsatuhalpentingyangperluhdilakukandan

diperhatikanolehsetiapperusahaanadalahmempertahankanpelanggan

yangtelahada.

SariRotimerupakanperusahaanmanufaktur/industripembuatan

makanan ringan yang berjenis rotiyang beredardipasaran serta

menyebabkanadanyapersainganusahadenganperusahaanrotilainnya.

ProdukSariRotimempunyaiberagam macam produk.Produktersebut

biasanyatelahmemilikipelangganyangtetap,baikdaridalam maupun

dariluarkotadanselalumelakukaninovasibaruagartidaktertinggal

denganusaharotilainnyayangbermunculan.Sedangkanuntuktoko-toko

baruyangsedangmencaripasar,berlomba-lombamenawarkanproduk

daninovasilaindenganhargajualterendahuntukmenarikperhatian

konsumen.

Pada umumnya setiap perusahaan mempunyaitujuan untuk

memperolehkeuntungandimanakeuntungantersebutpadaakhirnya

dapatdigunakanuntukmempertahankankelangsunganusaha.Kegiatan
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produksisemakinbertahanpentingseiringdengansemakinpesatnya

usaha-usahayangdilakukansehinggahalinimemerlukandasar-dasar

pemikiranbagikegiatanoperasional,pengolahansebagaipedoman

pelaksanaanaktivitasperusahaanagardapatberjalanefektifdanefesien.

Untukmencapaitujuantersebutdiatasdiperlukanadanyaperencanaan

yangbaik,perencanaandipergunakansebagaiacuanuntukmelaksanakan

kegiatanagartercapaisesuai denganapayangdirencanakanmaka

diperlukanadanyapengawasan.

Pengawasan dalam kegiatan produksiakan mengupayakan

penyimpangan-penyimpanganyangterjadisekecilmungkin,dengankata

lainperencanaanproduksiakantercapaibilamanadisertaipuladengan

kegiatanpengawasanyangbaiksehinggatidakterjadipenyimpangan,

penyelewengandanpemborosanantaralainpenggunaansumberyang

ada.industrirotiadalahindustryyangmemproduksiroti,yangterletakdi

Kota Makassar,dengan sumberdaya yang dimilikitelah mencoba

meningkatkanhasilproduksinya.

Untukmenghindarikesalahandalam perhitunganbiayaproduksi

dandalam menghasilkanbiayayangefesiendiperlukansuatumetode

yangtepat,salahsatunyaadalahmenggunakanmetodefullcosting

.pendekatanmetodefullcostingmerupakanmetodepenentuanharga

pokokyanghanyamemasukkankomponenbiayaproduksiyangbersifat

variabelsebagaiunsurhargapokok,yangmeliputibiayabahanbaku,biaya

tenagakerjalangsungdanbiayaoverheadpabrik.
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Dalam prosespenjualanSariRoti,untukmeningkatkanhargajual

hasilprodukdapatdilakukandenganberbagaicaraseperti,pemilihan

produk,pengolahanlanjutataupengemasan.salahsatuprosesyang

dilakukanprodusenuntukmeningkatkanhargajualsuatubahanadalah

dengan mengolah menjadiproduk baru yang dapatditerimah oleh

masyarakatsecaraluas.Prosespengolahanbisadilakukandaribahan

bakumentahmenjadibahanbakusetengahjadi,bahanbakumentah

menjadibahanlangsungjadiataubahanbakusetengahjadimenjadi

bahanjadiataubahansiapproduksi.

Biayaproduksiterdiridaribiayabahanbaku,biayatenagakerja

langsung,danbiayaoverheadpabrik.MenurutAchmar(2012:39)bahan

langsungadalahbahanyangdigunakanuntukproduksiyangdapatdi

dentifikasikandenganproduk,danmerupakanbiayayangbesaratas

produk.Dalam suatu kegiatan produksiperusahaan harus dapat

mempertimbangkanbiayayangterdapatdidalamnyasalahsatunyaadalah

biayabahanbaku.Biayabahanbakuharusdiefesienkanagartidakterjadi

pemborosandalampenggunaanbahanbaku.

Selainbiayabahanbakuperusahaanmemilikifaktorutamalain

untukmenjalankankegiatanproduksinyayaitutenagakerja.menurut

Ahmad,tenagakerjamerupakandayafisikataumentalyangdikerakan

untukmenghasilkansuatuprodukdalam prosesproduksi.tenagakerja

memerlukan biaya dalam menjalankan kegiatannya ,dalam halini

digunakanuntukpemberiangaji,upahmaupunbonuskepadatenagakerja
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yangadadalamperusahaan(KamaluddindanIndriani2012:44).

biayatenagakerjalangsungadalahkompensasiyangdiberikan

kepadasemuakaryawanyangterlibatlangsungdalampengolahanproduk,

selainbiayabahanbakudanbiayatenagakerjalangsungjugaterdapat

biayaoverheadpabrik(Ahmad,Kamaruddin2017:42).

biayaoverheadpabrik(BOP)adalahseluruhbiayaproduksiyang

tidakdapatdiklasifikasikansebagaibiayabahanbakulangsungatau

biayatenagakerjalangsung(PurnamaDian2017).

Kemampuanusahayangkreatifdaninovatifmenjadidasardan

sumberdaya untuk mencaripeluang untuk sukses.Rotimerupakan

produksiunggulanyangsangattinggidanmemilikinilaisertamampu

mengembangkanusahakecildanmenengahdibidangusahapembuatan

anekaroti.SariRotiadalahRoti yangdimanadidalam Rotitersebut

terbagimenjadiduavarianyaituRotitawardanRotimanis

AdapunkondisibiayabahanbakudannilaipenjualanPT.Nippon

IndosariCorpindoTbkdapatdilihatpadatabelsebagaiberikut:

Tabel1.BiayaProduksidanNilaiPenjualan(DalamMiliaranRupiah)

Tahun BiayaProduksi

(Rp)

NilaiPenjualan

(Rp)

2014 978.609.684.902 1.880.262.901.697

2015 1.020.737.051.030 2.174.501.712.899

2016 1.220.504.405.421 2.521.920.968.213
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2017 1.183.552.485.333 2.491.100.179.560

2018 1.276.015.371.343 2.766.545.866.685

PT.NipponIndosariCorpindoTbkTahun2014-2018

Berdasarkanuraianlatarbelakangmasalahdiatas,makapenulis

mengambiljudul”ANALISISBIAYAPRODUKSITERHADAPPENETAPAN

NILAIPENJUALANSARIROTIPADAPT.NIPPONINDOSARICORPINDO

TbkYANGTERDAFTARDIBURSAEFEKINDONESIA(BEI)”

B.RumusanMasalah

Berdasarkan uraian yang telah dikemukakan diatasmaka

rumusanmasalahdalam penelitianiniadalah“Seberapabesarbiaya

produksiterhadappenetapanpenjualanprodukSariRotiDiPT.Nippon

IndosariCorpindoTbk?

C.TujuanPenelitian

Tujuanyangdicapaidaripenelitianiniadalahuntukmengetahui

biayaproduksiterhadappenjualanprodukSariRotiPadaPT.Nippon

IndosariCorpindoTbk.

D.ManfaatPenelitian

Hasilpenelitianinidiharapkandapatmemberikanmanfaatbaik

secarateoritismaupunsecarapraktis.

1.ManfaatTeoritis

Penelitianinidiharapkandapatdigunakansebagaisumberinformasi
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yangberkaitandenganpendidikanataupunrefrensidanpengetahuanbagi

penelitiyangmelakukanpengembanganpenelitianselanjutnya.

2.Manfaatpraktis

a.Bagipenulis:

Penelitidapatmengetahuibahwa biaya produksimempunyai

pengaruhterhadapnilaipenjualan.

b.Bagiakademisi:

Penelitianinidiharapkanmemberikanwawasanmengenaibiaya

produksidandampaknyaterhadapnilaipenjualan.

c.Bagiperusahaan:

Diharapkan dapat memberikan informasi bagi perusahaan

mengenaibiaya produksidan dampaknya terhadap nilaipenjualan,

selanjutnyadapatmenjadibahanevaluasiapabiladilakukanpengkajian

ulangterhadapkasustersebutataumenjadisumberinformasiterkait

biayaproduksidannilaipenjualan.Sertakhususnyadalam menetapkan

nilaipenjualanSariRotipadaPT.NipponIndosariCorpindoTbk.
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BABII
TINJAUANPUSTAKA

A. Biaya

1. Pengertianbiaya

Dalam melaksanakan proses produksi, suatu perusahaan

memerlukanfaktor-faktorproduksisepertitenagakerja,bahanbakudan

materialyanglainuntukmembentukbahanmentahmenjadibarang

jadi.pengorbanan yang dilakukan untuk mendapatkan faktor-faktor

produksitersebutinidisebutbiaya.

AdapunpengertianbiayamenurutLaeli.IkaM.(2014:102)bahwa

“biayamerupakanongkos,belanja,pengeluaran,uangyangdikeluarkan,

untukmembayarsesuatukeperluan”.

biayaadalahpengorbanansumberekonomisyangdiukurdalam

satuanuangyangtelahterjadiataukemungkinanakanterjadiuntuk

mencapaitujuantertentu(Bustami2010:81).

Biayamerupakanbagianterpentingdalam menjalankankegiatan

perusahaan.Suatuperusahaanuntukmendapatkankeuntunganharus

dapatmenghasilkanpendapatanyanglebihbesardibandingkandengan

jumlahbiayayangdikorbankannya.Olehkarenaituuntukbisabersaing,

perusahaan harus memahamikonsep dasarbiaya sehinggah biaya

tersebuttetapdapatdikendalikan.

Untukmenjalankansuatuusahadiperlukansumberdayayang

harus dikorbankan sebagai nilai pengganti untuk memperoleh

keuntungan.Sumberdaya inipada umumnya dinilaidengan satuan
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uang.dimanasumberdayayangdipergunakanseringkalidisebutdengan

biaya.Biayaadalahsemuapengorbananyangperluhdilakukanuntuk

suatuprosesproduksi,yangdinyatakandengansatuanuangmenurut

hargapasaryangberlaku.

2.Klasifikasibiaya

Keberhasilan dalam merencanakan dan mengendalikan biaya

tergantungpadapemahamanyangmenyeluruhatashubunganantara

biayadenganaktivitasbisnis.

MenurutKotlerdan Amstrong (2010:57)menjelaskan bahwa:

“biayaumumnyaakanmenghasilkanklasifikasitiappengeluaransebagai

biayatetap,biayavariabel,ataubiayasemivariabel”.

Berikutiniakandijelaskanlebihlanjutmengenaiklasifikasibiaya:

a.Biayatetap

Yaitubiayayangsecaratotaltidakberubahsaataktivitasbisnis

meningkatataumenurun.

b.Biayavariabel

Yaitubiayayang secaratotalmeningkatsecaraproposional

terhadappeningkatandalam aktivitasdanmenurunsecaraproposional

terhadappenurunandalam aktivitas.Biayavariabeltermasukdengan

biaya bahan baku langsung, tenaga kerja langsung, beberapa

perlengkapan beberapa tenaga kerja tidak langsung,alat-alatkecil

pengerjaanulang,danunit-unityangrusak.Biayavariabelbiasanyadapat

diidentifikasikanlangsungdenganaktivitasyangmenimbulkanbiaya.
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3.Penggolonganbiaya

Penggolonganadalahprosespengelompokkansecarasistematis

atasseluruhelemenyangadadalamgolongantertentu,yanglebihringkas

untukmemberikaninformasiyangpenting.

B.Produksi

1.Pengertianproduksi

Produksiadalah salah satu fungsimanajemen yang sangat

penting dalam operasi sebuah perusahaan. Kegiatan produksi

menunjukkankepadaupayapengubahaninput(sumberdaya)menjadi

output(barangataujasa).

Produksidiartikan sebagaibiaya yang meliputibiaya yang

memperolehbahan,upayadanbiayatidaklangsung.Adapunpengertian

produksidaribeberapaahlidiantaranya:

Sayyida(2013:145),memaparkanbahwa“produksiadalahsalah

satufungsimanajemenyangsangatpentingdalamsebuahperusahaan”

2.Biayaproduksi

Biaya produksimerupakan biaya yang terjadidalam proses

pengelolahanbahanbakumenjadiprodukjadi.Biayaproduksimerupakan

bagiandarihargapokokproduksiyangdikorbankandalam suatuusaha

untukmemperolehpenghasilan.

Biayaproduksiyangtelahdikeluarkanuntukmenghasilkansuatu

barangtentusajaakanmenjadipertimbanganutamabagipengusaha

dalam menetapkanhargajualproduknya.Hargajualyangditetapkan
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bawahbiayaproduksitentusajaakanmendatangkankerugianbagi

perusahaan.Sedangkanhargajual,ditetapkandiatasbiayalproduksinya

tentuakanmenghasilkankeuntungan.Olehkarenaitu,dasarpenetapan

hargajualsuatuprodukadalahatasdasarbiayaproduksinya.

Adapun pengertian biaya produksiyang dipaparkan oleh

Agustina,Nita(2017:27)bahwa“biayaproduksimerupakanbiayayang

terjadiuntukmengubahbahanbakumenjadibahanjadi,sedangkanbiaya

komersialmerupakanbiayayangdikeluarkansejakbarangjadiselesai

diproduksihinggaproduksampaiditanganpembeli”.

3.Metodepenentuanhargapokokproduksi

PenentuanhargapokokproduksimenurutBustamidanNurlela

(2010:40)adalah bagaimana memperhitungkan biaya kepada suatu

produkpesananataujasa,yangdapatdilakukandenganmemasukkan

seluruhbiayaproduksiataumemasukkanunsurbiayaproduksivariabel

saja.Dalam penentuanbiayahargaproduksitersebutdapatdigunakan

dengancara:

1.Metodefullcosting

Metodeperhitunganhargapokokproduksiyangmembebankan

seluruhbiayaproduksisebagaihargaproduksinya.Fullcostingadalah

metodemetodepenentuanhargapokokproduksiyangmemperhitungkan

semuaunsurbiayaproduksikedalam hargapokokproduksi(Mulyadi

2015:17).
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Biayabahanbaku xx

Biayatenagakerjalangsung xx

Biayaoverheadpabrikvariabel xx

Hargapokokproduksi xx

2.Unsur-unsurbiayaproduksi

Untuk melakukan proses produksi ,setiap perusahaan

membutuhkanbiayaproduksiyangterdiridaribiayabahanbaku,biaya

tenagakerjalangsung,danbiayaoverheadpabrik(Mulyadi2010:14).

a.Biayabahanbaku

Adalahsemuabahanyangmembentukbagianintegrasidaribarang

jadidan dapat dimasukkan langsung dalam biaya produk.

Pertimbanganutamadalammengelompokkanbahankedalambahan

langsungadalahprosespengubahanbahantersebutmenjadibahan

jadi.

b.Biayatenagakerjalangsung

Adalahbiayatenagayangdapatditelusuridenganmudahkeproduk

jadibiayayangdikeluarkanuntukkaryawanyangdikerahkanuntuk

mengubahbahanlangsungmenjadibahanjadi.Tenagakerjalangsung

disebutjuga“touchlabour”karenatenagakerjalangsungmelakukan

kerjatanganatasprodukpadasaatproduksi.

c. Biayaoverheadpabrik
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Adalahoverheadpabrikadalahberbagaimacam biayaselainbiaya

bahanbakudanbiayatenagakerjalangsungyangjugadibutuhkan

dalam prosesproduksi.Secarasederhanadapatdinyatakanbahwa

overheadpabrikmencakubsemuabiayapabrikasitermasukbahan

tidaklangsung,tenagakerjatidakperusahaanyangtermasukkategori

biayaoverheadproduksi.

C.Harga

1.PengertianHarga

Hargamerupakankomponenpentingatassuatuproduk,karena

akanberpengaruhterhadapkeuntunganprodusen.Hargajugamenjadi

pertimbangankonsumenuntukmembeli,sehinggahperluhpertimbangan

konsumenuntukmembeli,sehinggaperluhpertimbangankhususuntuk

menentukanhargatersebut.

Harga(price)adalahjumlahsemuanilaiyangdierikanoleh

pelanggan untuk mendapatkan keuntungan dari memiliki atau

mendapatanprodukataujasa(Waryanto,BambangD.2014:345).

2.Kebijakanpenetapanharga

Kebijakanharga,disebutjugapricingpolicy,adalahkeputusan

tentangcarapenetapanhargabarangataujasayangdijualyangdiambil

manajemen.Hargamerupakansalahsatubagianyangbiasadigunakan
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sebagaialatuntukmempengaruhikonsumen,disampingcaradistribusi

danpromosi,danproduk.Penetapanhargadipengaruhiolehlabayang

dicapai,permintaanakanbarangataujasayangdipasarkan,biaya

produksi,dantujuan–tujuankhususyanghendakperusahaancapai.

3.Tujuanpenetapanharga

Dalammenetapkanhargadapatmempunyaitujuanyangberbeda

satusamalainantarpenjualmaupunantarbarangyangsatudenganyang

lain.Tujuanpenetapanhargamenurut(Islaili,N2013:55)adalahsebagai

berikut:

a.Penetapan harga untuk mencapaipenghasilan atas investasi.

Biasanyabesarkeuntungandarisuatuinvestasi.Biasanyabesar

keuntungan darisuatu investasitelah ditetapkan dan untuk

mencapainyadiperlukanpenetapanhargatertentudaribarangyang

dihasilkannya.

b.Penetapanhargauntukkestabilanharga.Halinibiasanyadilakukan

untukperusahaanyangkebetulanmemegangkendaliatasharga.

Usahapengendalianhargadiarahkanterutamauntukmencegah

terjadinyaperanharga,khususnyabilamenghadapipermintaanyang

sedangmenurun.
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c.Penetapan harga untuk mempertahankan atau meningkatkan

bagiannyadalam pasar.Apabilaperusahaanmendapatkanbagian

pasar dengan luas tertentu, maka ia harus berusaha

mempertahankannya atau justru mengembangkannya.Untuk itu

kebijakandalam penetapanhargajangansampaimerugikanusaha

mempertahankanataupengembanganbagianpasartersebut.

d.Penetapanhargauntukmenghadapiataumencegahpersaingan.

Apabilah perusahaan baru mencoba-mencoba memasukipasar

dengantujuanmengetahuipadahargaberapaiaakanmenetapkan

penjualan.

D.Hargajual

1.Pengertianhargajual

Harga jualadalahsejumlahkompensasi(uangataupunbarang)

yangdibutuhkanuntukmendapatkansejumlahkombinasibarangatau

jasa.perusahaanselalumenetapkanhargaproduknyadenganharapan

produktersebutlakuterjualdanbolehmemperolehlabayangmaksimal.

HansendanMowen2011:633)mendefenisikan“hargajualadalahjumlah

moneteryangdibebankanolehsuatuunitusahakepadapembeliatau

pelangganatasbarangdanjasayangdijualataudiserahkan”.Menurut

Mulyadi(2011:78)“padaprinsipnyahargajualharusdapatmenutupibiaya

penuhditambahdenganlabayangwajar.Hargajualsamadenganbiaya

produksiditambahmark-up”.
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Dapatdisimpulkanbahwahargajualadalahsejumlahbiayayang

dikeluarkanperusahaanuntukmemproduksisuatubarangjasaditambah

denganprestaselabayangdiinginkanperusahaan,karenaituuntuk

mencapailabayangdiinginkanolehperusahaansalahsatucarayang

dilakukan untuk menarik minat konsumen adalah dengan cara

menentukanhargayangtepatuntukprodukyangterjual.Hargayangtepat

adalahhargayangsesuaidengankualitasprodukdanhargatersebut

dapatmemberikankepuasankepadakonsumen.

2.Sasaranpenetapanharga

Para pemasarberusaha untuk mencapaisasaran tertentu

melaluikomponen-komponen penetapan harga.MenurutBatubara,H

(2013:70)“adakategoridasaratausasaranpenetapanhargayaitu:1.)

profitabilitas”.

a.Sasaranprofitabilitas

Sebagai besar perusahaan mengejar sejumlah sasaran

profitabilitasdalam trategipenetapanhargannya.Parapemasarmengerti

bahwa laba diperoleh dariselisih pendapatan dan beban.Dan juga

pendapatan merupakan harga jualdikalikan dengan sejumlah yang

terjual.Banyakperusahaanberalihpadasasaranprofitabilitasyanglebih

sederhana,yaitutargetreturngoal,dimanaperusahaanmenetapkan

hargadengantingkatprofitabilitasyangdiinginkansebagaipengembalian

financialataspenjualanataupuninvestasi.



16

3.Strategipenentuannilaipenjualan

Hargayangditentukanuntuksebuahprodukakanmempengaruhi

pendapatanperusahaandanpadaakhirnyatingkatlaba.Perusahaan

menentukanhargajualproduknyadengan,yaitubiayaproduksi.

a.Penentuanhargaberdasarkanbiayaproduksi

Padastrategiiniperusahaanmenentukanhargauntuksebuah

produkdenganmengestimasibiayaperunituntukmemproduksiproduk

tersebutdanmenambahkansuatukenaikan.

4.Metodepenetapanharga

MenurutHarmono(2011:175)adabeberapapenetapanharga

(methodsofpricedetermination)yangdapatdilakukandalamperusahaan

,yaitu:

a.Metodetaksiran(judgementmethod)

Perusahaan baru saja berdiribiasanya memakaimetode ini

.penetapanhargadilakukandenganmenggunakanistinksajawalaupun

marketsurveytelahdilakukan.penggunaanmetodeinisangatmurah

karenaperusahaantidakmemerlukankonsultanuntuksurveyor.

b.Metodeberbasispasar(market–basedpricing)

1)Hargapasarsaatini(currentmarketprice)

Metodeinidipakaiapabilaperusahaanmengeluarkanprodukbaru,

yaitu hasilmodifikasidariproduk yang lama .perusahaan akan

memnetapkanprodukbarutersebutsehargadenganprodukyanglama.



17

2)Hargapesaing(competitorprice)

Metodeinihampirsamadenganmetodehargapasarsaatini,

perbedaanyamenetapkanhargaproduknyadenganmereplikasilangsung

hargaprodukperusahaansaingannyauntukprodukyangsamaatau

berkaitan.

3)Hargapasaryangdisesuaikan(adjustedcurrentmarketprice)

Penyusaiandapatdilakukanberdasarkanpadafaktoreksternal

daninternal.denganmetodeiniperusahaanmengidentifikasihargapasar

yangberlakupadasaatpenyiapananggarandenganmelakukansurvey

pasarataumemperolehdatasekunder.

E.PenelitianTerdahulu

Penelitian terdahulu bertujuan untuk mendapatkan bahan

perbandingandanacuan.terdapatbeberapapenelitianterdahuluyang

akanmengarahkanpenelitianinidiantaranyayaitu:

Tabel2.Penelitianterdahulu

No.

Nama

&

Tahun

Judul

Penelitian

Metode

analisis

Hasil

Penelitian

1 2 3 4 5

1 Dewi

(2011)

Analisis

perhitungan

hargapokok

produksisepatu

denganmetode

fullcosting

(studikasus

Metode

analisis

deskriptif

dengan

pendekatan

kuantitatif

Berdasarkan

perhitungan

perusahaanuntuk

hargapokokproduksi

adalah

Rp.16.029,106(model

BM01),Rp.15.185,936
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UKMGalaksi

kampung

kabandungan

ciapus,bogor)

padaUKMyang

memproduksi

sepatu.

(metodeBM02)dan

Rp.15.429,106(metode

BM03),Metodeharga

pokokproduksidengan

fullcostingadalahRp.

18.191,439(model

BM01),Rp.

17.233,269(model

BM02),dan

Rp.17.476,439(model

BM03)

2 Silviani

(2011)

Analisis

perhitungan

hargapokok

produksiTahu

denganmetode

fullcosting

padaindustry

kecil(studi

kasuscv.Laksa

Analisis

defkriptif

kualitatif

dan

deskriptif

kualitatif

Penghitunganharga

pokokproduksiyang

dilakukanoleh

Cv.LaksaMandiriuntuk

tahuputihadalahRp.

203,50dantahukuning

adalahRp.222,94

sedangkanhasil

analisa

No.

Nama

&

Tahun

Judul

Penelitian

Metode

analisis

Hasil

Penelitian

Mandiri). perhitunganharga

pokokproduksidengan

metodefullcosting

untuktahuputihadalah

Rp.207,84dantahu

kuningadalahRp.

227,57jadiselisi

antarametodefull

costingdengan

metodeyangdilakukan

olehperusahaan

adalahtahuputihRp.

4,34dantahukuning

Rp.4,63.jadimetode
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yangpalingtepat

adalahmetodefull

costingkarenametode

inimemperhitungkan

selutuhbiayayangdi

keluarkandalam

prosesproduksi.

3 Angga

pratama

(2011)

Analisisbiaya

produksi

terhadapharga

jualstudikasus

pada

perusahaankue

lintang

tasikmalaya.

Regresi

Linear

Sederhana

Hasilpenelitian

Menyatakanbahwa

padaperusahaankue

lintang,biayaproduksi

berpengaruhsignifikan

terhadapharga

jual,karenabiaya

produksiyang

meningkatmakaharus

jugameningkatkan

hargajualsupaya

perusahaan

memperoleh

keuntungan

4 Nuraeni

(2012)

Analisisbiaya

produksi

terhadap

volume

penjualanpada

PT.semen

bosowamaros.

Regresi

sederhana

Hasilpenelitian

menyatakanbahwa

padaperusahaan

Pt.semenbosowa

biayaproduksi

berpengaruhterhadap

peningkatanvolume

penjualan.karena

No.

Nama

&

Tahun

Judul

Penelitian

Metode

analisis

Hasil

Penelitian

penurunanbiaya

produksiakandiikuti

pulapenurunanharga

jual.Sehinggavolume



20

penjualanakan

meningkat.

5 Devi

Satri

Saputra

(2016)

Analisisbiaya

produksi

terhadapharga

jualproduk

marmerpada

politeknikaceh

selatan.

Regresi

sederhana

Hasilpenelitian

menyatakanbahwa

biayaproduksi

berpengaruhsignifikan

terhadaphargajual.

Karenabiayaproduksi

yangmeningkatmaka

harusjugameningkat

hargajualsupaya

perusahaan

memperoleh

keuntungan.biaya

produksimemberikan

konstribusiterhadap

hargajualsebesar

93,8%sedangkan

sisanyasebesar6,2%

dipengaruhioleh

variabellain.

F.Kerangkafikir

Kerangkafikirmerupakanurutandaripemikiranpenelitiuntuk

dapatmemecahkansuatumasalahpenelitian.Berdasarkandarilandasan

teoritersebutmakadibuatkerangkapemikiranpadapenelitianinisebagai

berik

PT.NipponIndosari

CorpindoTbk.
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Gambar1.kerangkaPikir

BB

BiayaProduksi

BTK BOP

HPP

(HargaPokokProduksi)

HargaJualProduk
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BABIII
METODEPENELITIAN

A.TempatDanWaktuPenelitian

PenelitianinidilaksanakanpadaPT.NipponIndosariCorpindoTbk.

yangberalamatkandijl.Kima10,Daya,Kec.Biringkanayya,KotaMakassar

SulawesiSelatan90241

Sedangkanwaktupenelitiandirencanakanselama6bulanyaitu

daribulanjanuarisampaijuni2020.

B.JenisdanSumberData

1.Jenisdata

Jenis data yang dikumpulkan harus dapat dibuktikan

kebenarannya,tepatwaktu,dan dapatmemberikan gambaryang

menyeluruh.Makajenisdatayangdigunakanadalah:

a.Datakuantitatif

Adalahjenisdatayangdipaparkandalambentukangka-angkayang

diperoleh daridokumen-dokumen perusahaan PT.Nippon Indosari

CorpindoTbk,yangberkaitansertahasilanalisisdata.

2.SumberData

Sumberdata yang digunakan dalam penelitian iniadalah Data

sekunderyaitu,datayangdiperolehdariluarperusahaanberupabuku-

bukudanliteraturyangrelefandenganmasalahyangdibahasdanjuga

sebagailandasanteoripenulisyangterkaitdenganlaporankeuanganyang

adapadaPT.NipponIndosariCorpindoTbk,
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C.TehnikPengumpulanData

Metodepengumpulandatayangdigunakandalam penelitianini

adalahpenilitianpustaka(libraryresearch),yitudenganmengumpulkan

danmempelajariberbagailiterature,buku-buku,jurnalilmiah,laporan

penelitianakademisdanbahankuliahyangerathubungannyadengan

penelitianini,sebagaisumberacuanuntukmembahanteoriyangrelefan

terhadap pembahasan masalah. Selain itu penelitian ini juga

menggunakansumberdatadariBursaEfekIndonesia(BEI)danjugadari

AnnualReportpadaPT.NipponIndosariCorpindoTbk.

D.MetodeAnalisis

Untukmendapatkantingkatakurasidandapatmengetahuiapakah

terdapatpengaruhantaraVariabelindependent(biayaproduksi)terhadap

variabeldependent(hargajual),makaalatukuryangdigunakanadalah

sebagaiberikutmenurut:

1.Metoderegresilinearsederhana

Metoderegresilinearsederhanaadalahsuatumetodeanalisis

yang dipergunakan untuk mengukur besarnya pengaruh variabel

independen(variabelbebas)terhadapvariabeldependent(variabelterikat)

Denganpersamaanumum RegresiLinearSederhanasebagaiberikut

(Sugiyono,2010:183-188):

Y=a+bX

Dimana:

Y=Nilaipenjualan
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a=Nilaikonstanta

b=Koefisienregresi

X=Biayaproduksi

2.Koefisienkorelasi

Koefisienkorelasiyaituangkayangmenyatakanderajathubungan

antaravariabelindependen(biayaproduksi)denganvariabeldependen

(nilaipenjualan)atauuntukmengetahuikuatataulemahnyahubungan

antaravariabelindependen(biayaproduksi) denganvariabledependen

(nilaipenjualan).Hubunganyangdimaksudbukanlahhubungansebab

akibatyangberlakupadametoderegresi.Metodekorelasihanyabisa

digunakanpadahubunganvariabelgarislurus(linier).Adapunrumus

untukkoefisienkorelasi(r)adalah:

r=
nΣXY- (ΣY)(ΣX)

{nΣ -X
2(ΣX)2}{nΣY²-(ΣY)2}

Keterangan:

n :banyaknyapasangandataXdanY

∑X :totaljumlahvariabelX

∑Y :totaljumlahvariabelY

∑X²:kuadratdaritotaljumlahvariabelX

∑Y²:kuadratdaritotaljumlahvariabelY

∑XY:hasilperkaliandarijumlahvariabelXdanY

Berikutadalahpedomanuntukmemberikaninterpretasiserta

analisisbagikoefisienkorelasimenurutSugiyono(2010:115):
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Tabel3.InterpretasiKoefisienKorelasi

Nilai Keterangan

0.00–0,199 Sangatrendah

0,20–0,3999 Rendah

0,40–0,5999 Sedang

0,60–0,7999 Kuat

0,80–1,000 SangatKuat

3.Koefisiendeterminasi

Selanjutnyauntukmenyatakanbesarkecilnyapengaruhvariabel

X(biayaproduksi)terhadapvariabelY(nilaipenjualan)dapatditentukan

denganrumuskoefisiendeterminansebagaiberikut:

KD=R²×100%

Dimana:

KD =Nilaikoefisiendeterminan

R =Nilaikoefisienkorelasi

E.DefenisiOperasionalVariabel

1.Biayaproduksiadalahyangtelahdikeluarkanuntukmenghasilkan

suatubarangtentusajaakanmenjadipertimbanganutamabagi

pengusahadalam menetapkanhargajualproduknya.biayaproduksi

meliputibiayabahanbaku,biayatenagakerjalangsung,danbiaya

overheadpabrik.

2.Penetapanhargajualjugamenjadipertimbanganbiayaproduksiuntuk

menentukanhargajual.



26



25

BABIV

SEJARAHSINGKATPERUSAHAAN

A.SejarahBerdirinyaPerusahaan

Perusahaanberdiriberdasarkanaktanomor24tanggal26mei1994,

dibuatdihadapannotarisLilianaArifGondoutomo,SHdantelahmendapat

persetujuan menteri Kehakiman Republik Indonesia nomor

2.11.525.NT.01.01.Th.94padatanggal2agustus1994.Perusahaanini

merupakanperusahaanpatunganIndonesia-jepang,yaituantaraPT.Sari

IndorotidenganNisshoIwalCorporationdanShikishimaBakingCo.Ltd.di

manapenanamanmodalinitelahmendapatsuratpersetujuanpresiden

ataspenanamanmodalasingnomorB-91/Pres/02/1995tanggal16

februari1995yangtertuangdalamlampiransuratpemberitahuantentang

persetujuanpresidennomor126/I/PMA/1995tanggal27februari1995

yangdikeluarkanolehmenteriNegarapenggerakdanainvestasi,ketua

badankoordinasipenanamanmodal.

Kemudianpadatanggal8maret1995denganaktanomor11

didirikanlah perseroan terbatas dengan nama PT.Nippon Indosari

CorporationdihadapannotarisBenyKristianto,SHyangberkedudukandi

Jakartadandiperbaikidenganaktanomor274tanggal29April1995yang

dibuatdihadapannotarisyangsama.Aktapendirianperseroanterbatas

initelahmendapatpersetujuantentangaktapendirianpeseroandari

menterikehakimanRepublikIndonesiamelaluisuratkeputusannomor02-

6209.NT.01.01.Th.95padatanggal18mei1995.
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Perseroaninibergerakdalam bidangindustrymakanan,khususnya

produkbakeri.Perusahaandidirikandiataslahanseluas10,227m2di

CoikarangIndustrialEstate,Bekasi,JawaBarat.Perseroaninimemiliki

kapasitas produksiawalsebesar3,138 ton/tahun.Setelah proses

konstruksidaninstalasipabrikyangselesaipadabulanSeptember1996,

perseroan memulaikegiatan produksinya dengan terlebih dahulu

melakukantespasarpadabulanoktober1996dimanapadasaatitudi

perkenalkansatujenisrotitawarsertatigajenisrotimanis,dalam

kemasanyangmasihsederhana.setelahtigabulanmelakukanrisetpasar,

makapadabulanjenuari1997,dilakukanperesmiankegiatanoperasional

PT.Nippon IndosariCorporation oleh menterikesehatan Republik

Indonesia(padasaatitu)Prof.Dr.Sujudi.

PT.NipponIndosariCorpindoTbktelahmencakubhampirseluruh

wilayahdipulaujawasertasebagianpulaubalidenganmulaiberoprasinya

pabrikbarudiPIER-Pasuruan,jawatimursejakbulansemptember2005.

Dengansemakinberkembangnnyapasardanpermintaandarikonsumen

yangcukupbesar,makasejaktanggal15Desember2008PT.Nippon

IndosariCorpindoTbktelahmencakubhampirseluruhwilayahdipulau

jawasertasebagianpulaubalidenganmulaiberoperasinyapabrikbarudi

kawasanindustrijababekaBlokU.Pabrikinitelahdilengkapidengan

peralatanproduksiyangterbaru,dilengkapidenganfasilitasauditorium

factoryvisit.Ruanganinidigunakanuntukmenerimakonsumendari

berbagaisegmendangolonganyanghendakmelihatprosesproduksiroti
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secara langsung,dan untuk lebih mendekatkan PT.Nipoon Indosari

CorpindoTbkdengankonsumennya.

B.Visi&MisiPerusahaan

1.Visi

Menjadikan perusahaan Rotiterbesar diIndonesia dengan

menghasilkan dan mendistribusikan produk-produkberkualitas tinggi

denganhargayangterjangkaubagirakyatIndonesia.

2.Misi

MembantumeningkatkankualitashidupbangsaIndonesiadengan

memproduksidanmendistribusikanmakananyangbermututinggi,sehat,

halal,danamanbagipelanggan.

C.StrukturOrganisasiPerusahaan

Strukturorganisasimerupakan suatu hubungan dan susunan

antaratiapbagiansertaposisiyangadapadasuatuorganisasiataupun

perusahaandalam menjalankankegiatanoperasionaluntukmencapai

tujuan tertentu.Struktur organisasimenggambarkan dengan jelas

pemisahankegiatanpekerjaanantarayangsatudenganyanglaindan

bagaimanahubunganaktivitasdanfungsidibatasi.

StrukturorganisasiPT.NipponIndosariCorpindoTbk,dapatdilihat

dilampiran1.

Berikutinimerupakan penjelasan singkatmengenaistruktur

organisasiPT.Nippon IndosariCorpindo Tbk.Beserta tugas dan
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tanggungjawabmasing-masingdevisi.

1.Dewankomisaris

Memilikitugas melakukan pengawasan terhadap pengelolaan

perseroanyangdilakukanolehdireksisertamemberikannasihatkepada

direksidemikepentinganperseroan.Dewankomisarisbertanggungjawab

untukmemastikanagardireksimemilikikemampuanmenjalankantugas

sebagaipimpinanperseroan.

2.Dewandireksi

Tanggung jawab untuk menjalankan segala tindakan yang

berkaiotan dengan kepengurusan perseroan untuk kepentingan

perseroan.Tugas utama dewan direksiadalah mengelola perseroan

sejalandenganvisidanmisiperseroanagardapatmencapaitargetyang

telahditentukan.Selainitu,direksibertanggungjawabterhadappenetapan

nilai-nilaitatakelolaperseroandalam setiapkebijakanyangdiambil

peseroan.

3.Komiteaudit

Untukmembantudewankomisarisdalammelakukanpengawasan

atasoperasiperseroan,memberikanpendapatatassuatulaporandan

mengidentifikasihal-halyangmemerlukanperhatiandewankomisaris.

Komiteauditperseroanmerupakanbagiandariusahaberkelanjutandalam

mencapaitatakelolaperseroanyangbaik.

4.Internalaudit

Sebagaisebuahperusahaanterbuka,PT.NipponIndosariCorpindo
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TbktelahmembentukdepartemenInternalaudityangberfungsi

sebagaipengendalidan pengawas terhadap pengendalian internal.

InternalauditdipimpinolehseorangkepalaInternalaudityangdiangkat

dandiberhentikanolehpresidendirekturataspersetujuandewankomisari.

5.IndependensiInternalaudit

DepartemenInternalaudittidakmemilikiwewenangdantanggung

jawab atas operasional perusahaan dan tidak mempunyai hak

operasional.selainitu,Internalaudittidakterlibatdalampenyelenggaraan

sistem pengendalianinternal,tetapidapatmemberikanmasukanberupa

saranatasperbaikanprosesyangada.

6.Sekretarisperusahaan/Marketing

Bertanggungjawabdalamhalpemasaranproduk,melakukansurvei

pasardenganmelakukanpenilaianterhadapcompetitor,menampung

keluhankonsumenyangmasuk.

7.Operation

Departemeninibertanggungjawabterhadapkegiatanoperasional

produksiroti.Danbertanggungjawabterhadapsemuahalyangterkait

produksidaritahappencampuranhinggapengemasan,yaituserahterima

bahanbakudarigudangbahanbakuhinggapengemasanbarangjadiserta

pengawasanserahterimabarangjadikepadabagianfinishedgoods.

8.Finance&accounting

Finance dan accounting managerbertanggungjawabuntuk

keuanganhasilpenjualandanbertugasdalammenghitungstockopname
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terhadapbahanbaku,biayapajak,biayaproduk-produk yagditolakatau

dikembalikan,maupunbiayaoperasionalumum.

9.Production

Departemen inibertanggung jawab terhadap pengembangan

produk,menciptakanprodukbaru,pengawasanbahanbaku,pengawasan

saatprosesproduksi,danpengawasanmutuproduk.

10.ProjectDevelopment

Bertanggungjawabmembuatproyekdemikemajuanperusahaan.

Mengontrolproyekyangditangani.Proyekharusselesaisesuaidengan

budget,sesuaidenganspesifikasi,danwaktu.bertanggungjawabterhadap

organisasi.Proyekyangditanganiharusmempunyaireturnyangnyata

terhadaporganisasi.

11.BusinessDevelopment

BusinessDevelopmentbertanggungjawabpenuhapabilaterdapat

perluasanpabrikdanpenambahandidalam pabrikuntukmeningkatkan

kapasitas produk seiring dengan peningkatan pasar.selain itu,

bertanggungjawabapabilaterdapatpenambahanmesin-mesinproduksi.

(AnnualReportPT.NipponIndosariCorpindoTbk).

BABV
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HASILDANPEMBAHASAN

A.HasilPenelitian

1.KondisiLaporanBiayaproduksipadaPT.NipponIndosariorpindo
Tbk.

BiayaproduksipadaPT.NipponIndosariCorpindoTbkadalah

sejumlahbiayayangdikeluarkanuntukmemproduksiproduk.Biaya

produksimerupakankomponenbiayayangterbesardalam pembuatan

produkjadi,yangdiolahmenjadiprodukdenganmengeluarkanbiaya

konversidenganpemakaiannyayangsangatsignifikandansalahsatu

yangsangatberpengaruhterhadappenjualan.

Berikutmerupakan biaya produksiPT.Nippon IndosariTbk

selama5tahunterakhir:

Tabel4.KondisiBiayaproduksiPT.NipponIndosariTbkpadatahun2014-
2018(DalamMiliaranRupiah)

Tahun
BiayaProduksi

(Rp)
%

2014 978.609.684.902 17,2%

2015 1.020.737.051.030 17,9%

2016 1.220.504.405.421 19,1%

2017 1.183.552.485.333 18,5%

2018 1.276.015.371.343 22,4%

Total 5.679.424.973 100%

AnnualreportPT.NipponIndosariCorpindoTbkTahun2014-2018
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2014: BiayaBahanBaku :639.277.905.948

BiayaTenagaKerja :121.196.123.618

Biayaoverheadpabrikvariable :218.135.655.336

HargaPokokProduksi :978.609.684.902

2015: BiayaBahanBaku :649.040.138.562

BiayaTenagaKerja :124.356.103.144

Biayaoverheadpabrikvariable :247.340.809.354

HargaPokokProduksi :1.020.737.051.030

2016: BiayaBahanBaku :777.745.133.991

BiayaTenagaKerja :160.738.182.309

Biayaoverheadpabrikvariable :282.021.089.212

HargaPokokProduksi :1.220.504.405.421

2017: BiayaBahanBaku :717.128.442.214

BiayaTenagaKerja :179.642.141.462

Biayaoverheadpabrikvariable :286.781.901.657

HargaPokokProduksi :1.183.552.485.333

2018: BiayaBahanBaku :748.154.721.305

BiayaTenagaKerja :212.800.325.847

31
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Biayaoverheadpabrikvariable :315.060.324.191

HargaPokokProduksi :1.276.015.371.343

Berdasarkantabeltersebut,biayaproduksiPT.NipponIndosari

Tbkpadatahun2014sebesar17,2%,kemudianmengalamipeningkatan

padatahun2015sebesar0,7%menjadi17,9%.padatahun2016biaya

produksimengalamipeningkatansebesar1,2%menjadi19,1%,kemudian

kembalimengalamipenurunanpada2017sebesar0,6%menjadi18,5%

kemudianditahun2018 mengalamipeningkatansebesar3,9%menjadi

22,4%.

Dapatdiketahuibahwabiayaproduksitertinggipadatahun2018

yaitusebesar1.276.015.371.343,biayaproduksiterendahterjadipada

tahun2014yaitusebesar978.609.684.902.Penurunanbiayaproduksi

disebabkankarenamenurunnyabiayabahanbaku,biayatenagakerjadan

biayaoverheadpabrik.

2.KondisiLaporanNilaiPenjualanPT.NipponIndosariCorpindoTbk

NilaipenjualanPT.NipponIndosariCorpindoTbkberorientasi

padapertambahanomsetadalahkeuntunganyangdiperolehataudicapai

sesuaidenganbanyaknyaprodukyangditawarkandandibutuhkanoleh

konsumen,banyaknya jumlah transaksiyang terjadidan banyak

penawaran yang dilakukan sehingga menghasilkan keuntungan.Nilai

penjualanyangmeningkatakanmenggambarkanadanyakeuntunganatau

perolehan manfaat dalam mengembangkan perusahaannya atau

meningkatkansuatuprodukkejenjangpemenuhantingkatpencapaian
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hasilyangdiraiholehPT.NipponIndosariCorpindoTbk.

Peningkatannilaipenjualansangatpentinguntukmengukursalah

satu bentuk keberhasilan PT.Nippon IndosariCorpindo Tbk atau

merupakanindikasiberhasiltidaknyaperusahaandalam persaingan.

BerikutmerupakannilaipenjualanPT.NipponIndosariCorpindoTbk 5

tahunterakhir:

Tabel5.KondisiNilaipenjualanPT.NipponIndosariCorpindoTbkpada

tahun2014-2018(DalamMiliaranRupiah)

Tahun
NilaiPenjualan

(Rp)
%

2014

2015

2016

2017

2018

1.360.905.400.850

2.174.501.712.899

2.521.920.968.213

2.491.100.179.560

2.799.545.866.685

15,9%

18,4%

21,3%

21,1%

23,7%

Total 11.834.331.626 100%

AnnualreportPT.NipponIndosariCorpindoTbkTahun2014-2018

Berdasarkantabeltersebut,nilaipenjualanPT.NipponIndosari

CorpidoTbkpadatahun 2014sebesar15,9%,kemudianmengalami

peningkatanpadatahun2015sebesar2,5%menjadi18,4%.Padatahun

2016nilaipenjualanmeningkatsebesar2,9%menjadi21,3%,kemudian

padatahun2017mengalamipenurunansebesar0,2%dikarenakanbiaya

produksiyangdikeluarkanditahun2017lebihkecildaritahun2016maka

nilaipenjualannyamenurunditahun2017.Danpadatahun2018
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mengalamipeningkatankembalisebesar2,6%menjadi23,7% karena

biayaproduksimeningkatditahun2018makanilaipenjualannyakembali

meningkatdi2018.Dapatdiketahuibahwapenjualantertinggipadatahun

2018yaitusebesar2.799.545.866.685,penjualanterendahterjadipada

tahun2014yaitusebesar1.360.905.400.850penurunannilaipenjualan

disebabkankarenamenurunnyatotalassetpadasetiapelemen-elemen

assetperusahaan,sepertiassetlancardanassettidaklancar.

Tabel6. PerbandinganBiayaProduksiDan NilaipenjualanPT.Nippon

IndosariCorpindoTbkpadatahun2014-2018(Dalam Miliaran

Rupiah)

Tahun
BiayaProduksi

(Rp)

NilaiPenjualan

(Rp)

2014 978.609.684.902 1.360.905.400.850

2015 1.020.737.051.030 2.174.501.712.899

2016 1.220.504.405.421 2.521.920.968.213

2017 1.183.552.485.333 2.491.100.179.560

2018 1.276.015.371.343 2.766.545.866.685

AnnualreportPT.NipponIndosariCorpindoTbkTahun2014-2018

Pada tahun 2015 nilaijumlah biaya produksidan penjualan

mengalamipeningkatanmenjadi1.020.737.051.030,dannilaipenjualan

sebesar2.174.501.712.899dikarnakanbiayabahanbaku,biayatenaga

kerja,danbiayaoverheadpabrikmeningkatmakapenjualanpunikut

meningkat.
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Pada tahun 2016 biaya produksi meningkat menjadi

1.220.504.405.421,dannilaipenjualansebesar2.174.501.712.899.Di

karenakanbiayabahanbaku,biayatenagakerja,biayaoverheadpabrik

lebihmeningkatdibandingdaritahun2015.

Pada tahun 2017 biaya produksi menurun menjadi

1.183.552.485.333,danpenjualan2.491.100.179.560.Dikarnakanbiaya

bahanbakudanbiayatenagakerjanyamenurun.

Padatahun2018 biaya produksikembalimeningkatmenjadi

1.276.015.371.343,danpenjualansebesar2.766.545.866.685.Dikarnakan

Biayabahanbaku,BiayatenagakerjadanBiayaoverheadpabrikkembali

meningkatdibandingdaritahun2017.

Daridatadiatasdapatdilihatnilaijumlahbiayaproduksidan

penjualantertinggiyangdicapaiperusahaanterdapatpadatahun2018

yaitu sebesar 1.276.015.371.343 dan penjualan nya sebesar

2.766.545.866.685.sedangkan biaya produksidan penjualan yang

terendah terdapatpada tahun 2014 sebesar978.609.684.902,dan

penjualannyasebesar1.360.905.400.850.

3.PengaruhVariabelXTerhadapVariabelY

a.Analisisregresilinearsederhana

Analisisregresisederhanayangdigunakanpadapenelitianini

bertujuanuntukmembuktikanhipotesismengenaiVariabelindependent

yaituvariabelbiayaproduksi(X)terhadapvariabeldependentataunilai

penjualan(Y).Perhitunganstatistikdalam penelitianinimenggunakan
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bantuanprogramSPSSversi25.HasilolahprogramSPSSversi25dapat

dilihatpadatabelberikut:

Tabel7.HasilperhitunganRegresiLinearSederhana

Coefficientsa

Model

Unstandardized

B

Coefficients

coefficients

Std.Error

Standardized

Coefficients

Beta
T Sig.

1 (Constant -5757E+11 3856E+11 -1.493 .23

2

Biaya

produksi(x)
2.591 .230 .967 7.669 .00

5

a. DependentVariabel:NilaiPenjualan(Y)

Sumber:SPSSVersi25

Berdasarkananalisisregresisederhanatersebut,makadapat

dituliskandalam bentukpersamaanregresiunstandardizedcoefficents

diperolehpersamaansebagaiberikut:

Y=-5757+2.591X

Persamaanregresitersebutdapatdijelaskansebagaiberikut:

1)Nilaikonstanta(a)persamaandiatassebesar-5757angkatersebut

menunjukkanbahwajikabiayaproduksiatauvariabel(X)konstaatauX

=0,makabiayaproduksi(X)sebesar-5757.

2)Variabelindependent(biayap roduksi)menunjukan nilaikoefisien

sebesar2.591haliniberartibahwasetiapterjadipeningkatanbiaya

bahanproduksisebesar1%,makanilaipenjualanakanmengalami

peningkatansebesar2.591denganasumsivariabeldianggapkonstan.

Demikiansebaliknya.
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b.KoefisienKorelasi

Analisiskorelasidigunakanuntukmencariarahdankuatnya

hubunganantaraduavariabelataulebih,baikhubunganyangbersifat

simetris,kausaldanreciprocal.Hasilanalisiskorelasidapatdilihatpada

tabelberikut:

Tabel8.Koefisienkorelasi

ModelSummary

Model R RSquare
AdjustedR

Square

Std.Errorofthe

Estimate

1 .975
a

.951 .935 8747+10

a.predictors:(constant),Biayaproduksi(x)

Sumber:SPSSVersi25
DarihasilperhitungandenganmenggunakandataSPSS25,maka

dapatdiketahuinilaikoefisienkorelasiadalahsebesar0,975yangberarti

sangatkuatberdasarkanhasil,artinyahubunganantarabiayaproduksi(X)

dannilaipenjualan(Y)sangatkuat.

c.Koefisiendeterminasi

Koefisiendeterminasidigunakanuntukmengetahuiseberapajauh

variabel-variabelbebas dalam menerangkan variabelterikat.Nilai

koefisiendeterminasiditentukandenganmelihatRsquareyaitu:

Tabel9.Koefisiendeterminasi

ModelSummary

Model R RSquare
AdjustedR

Square

Std.Errorofthe

Estimate

1 .975
a

.951 .935 8747+10

a.Predictors:(constant);Biayaproduksi(x)
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Sumber:SPSSVersi25

DarihasilperhitungandenganmenggunakandataSPSSVersi

25,makadapatdiketahuibahwakoefisiendeterminasi(rsquare)atau

besarnyapengaruhVariabelX(biayaproduksi)terhadapvariabelY(nilai

penjualan)yangdiperolehsebesar0,951atau95,1% artinyapengaruh

biayabahanbakuterhadapnilaipenjualansebesar95,1%,dimana4,9%

adalahvariabellainyangtidakditelitipadapenelitianini.

B.Pembahasan

Berdasarkan pengujian hipotesis,biaya produksipositifdan

signifikanterhadapnilaipenjualan.Halinimenunjukkanbahwasemakin

tinggibiayaproduksimakaakansemakinmeningkatpulanilaipenjualan

yangdiperolehPT.NipponIndosariTbk

HalinisejalandenganhasilpenelitianNuraeni(2012),yang

menyatakanbahwabiayaproduksipositifdansignifikanterhadapnilai

penjualan.Sehingganaikturunnyabiayaproduksiakanmempengaruhi

nilaipenjualanperusahaan.Semakintingginilaipenjualanyangdidapatkan,

makakeuntunganyangdiperolehjugaakanmeningkat.

Jaditerdapatpengaruh positifdan signifikan antara biaya

produksiterhadapnilaipenjualanPT.NipponIndosariCorpindoperiode

2014-2018
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BABVI

PENUTUP

A.Kesimpulan

BerdasarkanhasilanalisisdanpembahasanpadaBABVdapat

ditarikkesimpulansebagaiberikut:

1.Variabelindependent(biayaproduksi)menunjukannilaikoefisien

sebesar2.591haliniberartibahwasetiapterjadipeningkatanbiaya

produksisebesar 1%,maka nilaipenjualan akan mengalami

peningkatansebesar2.591denganasumsivariabeldianggapkonstan.

BegitujugasebaliknyaBerdasarkananalisiskorelasidiperolehnilai

sebesar0,967 atau 96,7% yang artinya hubungan antara biaya

produksiterhadapnilaipenjualansangatkuat.
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2.Berdasarkananalisiskorelasidiperolehnilaisebesar0,975atau97,5%

yangartinyahubunganantarabiayaproduksiterhadapnilaipenjualan

sangatkuat.

3.Berdasarkananalisisdeterminasinilaiyangdiperoleh(rsquare)atau

besarnyapengaruhVariabelX(biayaproduksi)terhadapvariabelY

(nilaipenjualan)sebesar0,951atau95,1%,yangartinyabiayaproduksi

terhadapnilaipenjualansebesar95,1%.

B.Saran

Berdasarkankesimpulanpenelitian,penelitimemberikanbeberapa

saran,yaitu:

1.Bagiperusahan

Perusahaandapatmemperhatikantentangbiayaproduksiyang

digunakan.Perusahaandapatmelakukanperbandingantentangbiaya

produksi,agarperusahaandapatmenentukannilaipenjualansehingga

perusahaandapatlebihmenekanbiayayangdikeluarkan.

2.Bagipenelitiselanjutnya

Dapatdigunakansebagaireferensiuntukpenelitianselanjutnya

khususnyabagimahasiswaperguruantinggiyangmelakukanpenelitian

mengenaipenjualanprodukdanbiayaproduksiperusahaan.

40
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