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ABSRAK

HARDIANTI. Pengaruh Biaya Promosi Terhadap Nilai Penjualan
pada PT. Mayora Indah Tbk. yang terdaftar dibursa efek Indonesia
(dibimbing oleh Dahlan dan Narto Irawan Otoluwa.)

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Biaya
Promosi Terhadap Nilai Penjualan data yang digunakan adalah data
sekuder populasi dalam penelitian ini adalah keseluruhan laporan
Keuangan PT. Mayora Indah Tbk yang Terdaftar Di bursa efek indonesia
Pada tahun 2012-2016. Sampel hanya satu perusahaan yaitu pada PT.
Mayora Indah Tbk. Yang Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia.

Hasil penelitian ini  menunjukkan bahwa biaya promosi
berpengaruh tapi tidak signifikan terhadap nilai penjualan
Kata kunci : Biaya promosi terhadap nilai penjualan



ABSRAK

HARDIANTI. The Influence of Promotion Cost on Sales Value at
PT. Mayora Indah Tbk. which are listed in Indonesian securities (guided by
Dahlan and Narto Irawan Otoluwa.)

This study aims to determine the Influence of Promotion Cost
Against Value Sales data used is data sekuder population in this study is
the overall financial statements of PT. Mayora Indah Tbk Listed In
Indonesia Stock Exchange In 2012-2016. Sample only one company that
is at PT. Mayora Indah Tbk. Listed In Indonesia Stock Exchange.

The results of this study indicate that promotion costs have a
positive and significant impact on sales value
Keywords: Promotion cost to sales value.
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Di era globalisasi sekarang ini banyak bermunculan perusahaan-
perusahaan yang beragam bentuk usahanya yang menandakan bahwa
dunia usaha semakin maju. Dalam mengembangkan usahanya suatu
perusahaan harus juga memperhatikan unsur-unsur penting dalam
manajemen pemasaran yang terdiri dari produk, harga, distribusi dan
promosi.

Pemasaran merupakan bagian penting dalam manajemen
perusahaan, tanpa strategi pemasaran yang tepat dan baik, maka produk
akan sulit dikenal dan dijual. Media pemasaran suatu produk pun banyak
jenis dan metodenya.lklan di media massa, spanduk dan papan nama
merupakan bagian promosi sebagai startegi pemasaran. Semakin tinggi
tingkat persaingan, mengakibatkan setiap perusahaan saling berebut
dalam mempertahankan konsumen. Promosi merupakan salah satu
variabel dari bauran pemasaran yang sangat penting yang dilaksanakan
oleh perusahaan dalam memasarkan produk konsumen atau bahkan
konsumen tidak tahu sama sekali mengenai produk tersebut.

Promosi memerlukan lebih banyak dari pada sekedar
memperkenalkan keunggulan-keunggulan produk, dan hargas yang
menarik, serta membuatnya dapat terjangkau, akan tetapi kegiatan
promosi dimaksudkan untuk dapat melakukan komunikasi dengan

konsumen, memperkenalkan, membujuk, mempengaruhi dan mendorong
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konsumen untuk membeli produk yang ditawarkan serta dapat juga
digunakan untuk membangun citra perusahaan dimata konsumen.

Tujuan utama dari promosi adalah menginformasikan,
mempengaruhi dan membujuk, serta mengingatkan pelanggan sasaran
tentang perusahaan dan bauran pemasarannya. Meskipun secara umum
bentuk-bentuk promosi memiliki fungsi yang sama-sama, tetapi bentuk-
bentuk tersebut dapat dibedakan berdasarkan tugas-tugasnya. Beberapa
tugas khusus itu sering disebut bauran promosi (promotion mix) antara
lain Periklanan, Personal selling, Promosi penjualan, Public Relations, dan
Direct Marketing . Suatu perencanaan dalam mencapai tujuan dalam
perusahaan sangat memperhatikan keberlangsungan Nilai penjualannya
karena hal itu merupakan aspek penting dalam kelangsungan hidup
perusahaan dimasa yang akan datang .

Nilai penjualan adalah Nilai hasil pendapatan dari keseluruhan
barang atau produk menurut bentuk dan jenisnya dari perusahaan yang
dijual dalam waktu periode tertentu. Menurut sigit Winartodan sujana
ismaya (2003:380), penjualan adalah transaksi yang melibatkan
pengiriman atau penyerahan produk; hak atau jasa dalam pertukaran
untuk penerimaan kas, janji pembayaran atau yang dapat disamakan
dengan atau kombinasinya. Perusahaan produksi merupakan suatu
kegiatan yang dikerjakan untuk menambah nilai guna suatu benda atau

menciptakan benda baru sehingga lebih bermanfaat dalam memenuhi
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kebutuhan orang atau perusahaan yang menjalankan suatu proses
produksi disebut produsen.

Pada dasarnya perusahaan akan selalu berusaha untuk mampu
berkembang serta mampu bersaing untuk mencapai tujuan perusahaan.
Begitu pula halnya pada PT. Mayora Indah Tbk. Yang terdaftar di (BEI)
adalah perusahaan swasta nasional yang bergerak di bidang produksi
makanan dan minuman. Saat ini, Mayora menjalankan bidang usaha
industri biskuit (Roma, Danisa, Royal Choice, Better, Muuch Better, Slai O
Lai, Sari Gandum, Sari Gandum Sandwich, Coffeejoy, Chees’kress.),
kembang gula (Kopiko, KIS, Tamarin dan Juizy Milk), wafer (beng beng,
Astor, Roma), coklat (Choki-choki), kopi (Torabika dan Kopiko) dan
makanan kesehatan (Energen) serta menjual produknya di pasar lokal
dan luar negeri. Dengan inovasi — inovasi terbaru yang dilakukan
perusahaan semakin memperkokoh posisi mayora di pasar global.
Terbukti bahwa produk — produk mayora tidak hanya mampu memenuhi
yang ada di dalam negeri saja, namun telah menjangkau konsumen luar
negeri bahkan hamper menyebar diseluruh dunia.

PT. Mayora Indah Tbk dalam menjalankan usahanya selalu
menggunakan bahan baku berasal dari dalam negeri, hal ini juga
membantu para petani Indonesia yang biasanya menghasilkan bahan
baku seperti sagu, tepung, coklat jagung, padi serta bahan baku rempah —
rempah. PT. Mayora Indah .Tbk telah memperoleh pernyataan efektif dari

Bapepam-LK untuk melakukan Penawaran Umum Perdana Saham PT.
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Mayora Indah Tbhk (IPO) kepada masyarakat sebanyak 3.000.000 dengan
nilai nominal Rp1.000,- persaham dengan harga penawaran Rp9.300,-
persaham. Saham-saham tersebut dicatatkan pada Bursa Efek Indonesia
(BEI).

Untuk lebih mengenalkan hasil produksi perusahaan PT. Mayora
Indah Tbk. melakukan promosi melalui beberapa media dan secara aktif
mendirikan stand di berbagai daerah dan di berbagai kegiatan yang
sekiranya dapat menarik minat konsumen terhadap hasil produksi
perusahaan. Media yang di gunakan oleh PT. Mayora Indah Tbk. antara
lain, berita acara, video, foto dan iklan. Akan tetapi iklan yang dilakukan
sangat minim karena biaya promosi yang kurang memadai mengakibatkan
promosi produk perusahaan kurang efektif, sehingga nilai penjualan
produk tidak mengalami perkembangan yang signifikan atau malah akan
mengalami penurunan secara drastis.

Berdasarkan Hasil peniitian N.Dane,lpg. dkk pada tahun (2013).
Menunjukkan bahwa biaya promosi berpengaruh signifikan terhadap nilai
penjualan pada UD.Kopi Bali Banyuatis

Berdasarkan penelitian Aswin dan Syaharuddin pada tahun (2015)
menunjukkan hasil bahwa biaya promosi dan pengaruhnya terhadap nilai
penjualan dimana hasil penelitian yang telah dilakukan adanya pengaruh
pada volume promosi penjualan telah mengalami peningkatan penjualan
hal ini dapat meningkatkan nilai penjualan yaitu kualitas perumahan yang

baik, nyaman serta aman. Ini dikarenakan terlaksananya kegiatan
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promosi secara optimal yang tentunya didukung oleh biaya yang
memadai’.

Berdasarkan latar belakang yang telah di Uraikan di atas maka
penulis tertarik untuk mengangkat judul yaitu: “Pengaruh biaya promosi

terhadap nilai penjualan pada PT. Mayora Indah Tbk. (BEI)”

B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dikemukakan tersebut
maka yang menjadi pokok masalah pada penelitian ini adalah Apakah
biaya promosi berpengaruh terhadap nilai penjualan pada PT. Mayora

Indah Tbk Yang Terdaftar Bursa Efek Indonesia ?

C. Tujuan penelitian
Berdasarkan rumusan masalah di atas maka Tujuan penelitian ini
untuk mengetahui pengaruh biaya promosi terhadap nilai penjualan pada

PT. Mayora Indah Tbk Yang Terdaftar Bursa Efek Indonesia.

D. Manfaat penelitian
1. Manfaat Teoritis :

a. Dapat digunakan sebagai bahan untuk menambah pengetahuan
dan wawasan khususnya mengenai pengaruh biaya promosi
terhadap nilai penjualan.

b. Dapat mengubah pola fikir kita untuk lebih kritis dan analitis dalam

menghadapi masalah yang terjadi di dunia pemasaran.
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2. Manfaat Praktis :

a. Menambah bahan informasi yang mungkin dapat digunakan bagi
pihak manajemen pemasaran perusahaan untuk melaksanakan
kegiatan promosi selanjutnya.

b. Memberikan ide-ide atau informasi lainnya yang dapat dijadikan
sebagai bahan pertimbangan pihak manajemen pemasaran
perusahaan dalam menerapkan strategi promosi dalam usaha

meningkatkan nilai penjualan.
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BAB Il
TINJAUAN PUSTAKA

A. Pengertian pemasaran

Pemasaran merupakan salah satu dari kegiatan-kegiatan pokok
yang dilakukan oleh para pengusaha untuk mempertahankan
kelangsungan  hidup perusahaannya, berkembang dan untuk
mendapatkan laba. Berhasil tidaknya dalam pencapaian tujuan bisnis
tergantung pada keahlian mereka di bidang pemasaran, produksi,
keuangan maupun bidang lain. Selain itu tergantung pada kemampuan
dalam mengkombinasikan fungsi-fungsi tersebut. Agar perusahaan
berjalan dengan lancer

Menurut Stanton (2006: 11), pemasaran adalah suatu system
keseluruhan dari kegiatan-kegiatan bisnis yang ditujukan untuk
merencanakan, menentukan harga, memromosikan dan mendistribusikan
barang dan jasa yang memuaskan kebutuhan baik dalam pembeli yang
ada maupun pembeli potensial.

Menurut William J Stanton, (2000: 35) “Pemasaran adalah suatu
sistem keseluruhan dari kegiatan-kegiatan bisnis yang ditunjukkan untuk
merencanakan, menentukan harga, mempromosikan dan
mendistribusikan barang dan jasa untuk memuaskan kebutukan baik
kepada pembeli yang ada maupun pembeli yang potensial (Swastha dan

Irawan, 2002 : 15)".
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Berdasarkan definisi di atas dapat di tarik kesimpulan bahwa
kegiatan pemasaran itu merupakan suatu system keseluruhan kegiatan

yang terpadu

B. Bauran pemasaran

Bauran pemasaran (marketing mix) merupakan kombinasi empat
besar pembentuk inti pemasaran sebuah perusahaan sesuai dengan
definisi berikut ini “Marketing mix adalah kombinasi dari empat variabel
atau kegiatan yang merupakan inti dari sistem pemasaran perusahaan,
yakni: produk, struktur harga, kegiatan promosi, dan sistem distribusi

(Lupiyoadi, 2001: 61).

Keempat unsur yang ada dalam kombinasi Marketing mix tersebut
saling berhubungan. Melihat dari sekian banyak variabel, manajemen
harus memilih kombinasi terbaik yang dapat menyesuaikan dengan
lingkungan. Secara ringkas akan dibahas mengenai produk, harga, tempat
dan promosi sebagai berikut :

a. Product (produk) adalah segala sesuatu yang ditawarkan kepada
masyarakat untuk dilihat, dipegang, dibeli atau dikonsumsi. Produk
dapat terdiri dari product variety, quality, design, feature, brand name,
packaging, sizes, services, warranties, and returns.

b. Price (harga), yaitu sejumlah uang yang konsumen bayar untuk
membeli produk atau mengganti hal milik produk. Harga meliputi last
price, discount, allowance, payment period, credit terms, and retalil

price.
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Place (tempat), yaitu berbagai kegiatan perusahaan untuk membuat
produk yang dihasilkan/dijual terjangkau dan tersedia bagi pasar
sasaran. Tempat meliputi antara lain channels, coverage,
assortments, locations, inventory, and transport.

Promotion (promosi), yaitu berbagai kegiatan perusahaan untuk

mengkomunikasikan dan memperkenalkan produk pada pasar

sasaran. Variabel promosi meliputi antara lain sales promotion,
advertising, sales force, public relation, and direct marketing. variabel
promosi atau yang lazim disebut bauran komunikasi pemasaran

(Kotler, 2008) : 12)

1) Advertising, yaitu semua bentuk presentasi non personal dan
promosi ide, barang, atau jasa oleh sponsor yang ditunjuk
dengan mendapat bayaran.

2) Sales promotion, yaitu insentif jangka pendek untuk mendorong
keinginan mencoba atau pembelian produk dan jasa.

3) Public relations and publicity, yaitu berbagai program yang
dirancang untuk mempromosikan dan/atau melindungi citra
perusahaan atau produk individual yang dihasilkan. Personal
selling, yaitu interaksi langsung antara satu atau lebih calon
pembeli dengan tujuan melakukan penjualan.

4)  Direct marketing, yaitu melakukan komunikasi pemasaran secara

langsung untuk mendapatkan respon dari pelanggan dan calon
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tertentu, yang dapat dilakukan dengan menggunakan surat,

telepon, dan alat penghubung non personal lain.

A. Pengertian biaya Promosi

Biaya promosi adalah aktivitas-aktivitas sebuah perusahaan yang
dirancang untuk memberikan informasi-informasi membujuk pihak lain
tentang perusahaan yang bersangkutan dan barang-barang serta jasa-
jasa yang ditawarkan.

Promosi merupakan salah satu variabel dalam bauran pemasaran
yang sangat penting dilaksanakan oleh perusahaan dalam memasarkan
produk—produk yang diproduksi baik berupa barang maupun jasa atau
‘promosi adalah komunikasi yang persuasif, mengajak, memaksa,
mendesak, membujuk dan meyakinkan”. “Menurut Basu istilah promosi
dapat diartikan sebagai berikut :

1. Dalam pemasaran promosi adalah arus informasi satu arah yang
dibuat untuk mengarahkan seseorang atau organisasi kepada
tindakan yang menciptakan pertukaran

2. Promosi adalah semua jenis kegiatan pemasaran yang ditujukan
untuk mendorong permintaan Menurut Jerome dan Carthy “Promosi
adalah penyampaian informasi dari penjual kepada pembeli atau
pihak lain untuk mempengaruhi sikap dan perilaku pembeli”

Menurut Sigit (2002:53) “Promosi penjualan adalah setiap bentuk
komunikasi yang digunakan oleh perusahaan (pemasar) untuk

memberitahukan (informasi), membujuk, atau mengingatkan orang
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mengenai produk, jasa, bayangan (image), gagasan (ide) atau
keterlibatan perusahaan dan masyarakat dengan maksud agar dapat
menerima dan melakukan perbuatan sebagaimana yang dikehendaki oleh
perusahaan (pemasar)”.

Berdasarkan definisi di atas dapat di tarik kesimpulan bahwa
promosi adalah kegiatan yang terencana untuk merangsang atau
membujuk, memberi informasi kepada konsumen agar mau bergerak
untuk membeli. Hanya digunakan dalam jangka pendek sehingga dapat

mendongkrak atau meningkatkan hasil penjualan.

B. Tujuan Promosi
Tujuan promosi hendaknya disesuaikan dengan tingkatan
pengetahuan yang dimiliki pelanggan. Menurut Freddy Rangkuti

(2009:28), terdapat tiga tujuan promosi yaitu sebagai berikut:

3. Memberikan Informasi Tujuan memberikan informasi digunakan
apabila kita akan mendidik pelanggan (misalnya produk yang kita
luncurkan menggunakan teknologi yang belum biasa dikenal oleh
pelanggan) atau produk dan jasa yang kita perkenalkan tersebut
menggunakan konsep baru, misalnya pertama dalam kategorinya atau
penyempurnaan dari kategori sebelumnya.

4. Mengubah Sikap dan Keyakinan atau Perasaan Tujuan promosi untuk
mengubah sikap dan keyakinan atau perasaan adalah dengan

melakukan berbagai kegiatan komunikasi yang didasarkan dari hasil
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pengujian laboratorium, blind test, serta berbagai hasil survei yang
dilakukan terhadap sejumlah responden

5. Menstimulasi agar pelanggan melakukan pembelian Dampak promosi
yang bertujuan untuk membangkitkan keinginan atau merangsang
pembelian adalah pelanggan merasa yakin sehingga mau melakukan
pembelian. Semakin banyak pelanggan yang melakukan pembelian
maka volume penjualan suatu perusahaan akan meningkat pula.
Kegiatan-kegiatan yang dapat dilakukan antara lain memberikan
hadiah sampai batas tertentu, memberikan contoh produk, kupon,

door price, program trade-in, dan sebagainya.

C. Bentuk- bentuk promosi

Bentuk-bentuk promotional mix menurut Rismiati dan Soeratno
(2001:255) yaitu:
1. Periklanan

Periklanan merupakan bentuk lisan dan promosi non pribadi
tentang ide, barang dan jasa yang dibayarkan oleh sponsor tertentu.
Dalam periklanan produk, pemasang iklan menyatakan kepada pasar
tentang produk yang ditawarkan. Periklanan produk ini dapat dibagi ke
dalam:
2. Personal selling

Personal selling merupakan presentasi lisan dalam suatu
percakapan dengan calom pembeli atau lebih yang ditujukan untuk

menciptakan penjualan.
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3. Publisitas
Publisitas merupakan pemberitahuan secara komersial di media
masa atau sponsor nonpribadi dengan tujuan untuk mendorong
permintaan atas produk barang atau jasa atau ide perusahaan.
4. Promosi penjualan
Promosi penjualan merupakan kegiatan pemasar selain
periklanan, personal selling, dan publisitas yang mendorong pembelian
barang oleh konsumen. Kegiatan promosi penjualan diantaranya
pameran, peragaan, demonstaris, dan lain-lain.
Untuk mengetahui pengaruh biaya promosi terhadap nilai
penjualan rumus yang di gunakan oleh peneliti yaitu :
Rumus : Y =a+bX
Keterangan
X = biaya promosi
y = nilai penjualan
a = kostanta
b = koefisien regresi
Selanjutnya untuk mengetahui nilai a dan b dapat dicari dengan
menggunakan rumus sebagai berikut :
(Zy)(Zx%)~(Zx)(Zxy)
nZx%—(3%)°

b = "2y —()EY)
nyx —(3x)°
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D. Nilai Penjualan

Menurut Swastha (2004:403) yaitu, “Penjualan adalah interaksi
antara individu saling bertemu muka yang ditujukan untuk menciptakan,
memperbaiki, menguasai atau mempertahankan hubungan pertukaran
sehingga menguntungkan bagi pihak lain”.

Menurut Winarto dan Ismaya (2003:380), “Penjualan adalah
transaksi yang melibatkan pengiriman atau penyerahan produk; hak atau
jasa dalam pertukaran untuk penerimaan kas, janji pembayaran, atau
yang dapat disamakan dengan uang atau kombinasinya”. Penjualan dapat
diartikan juga sebagai usaha yang dilakukan oleh dua pihak untuk
mencapai tujuan mendapatkan barang dan imbalan sebagai
kontraprestasinya.

Berdasarkan pengertian tersebut dapat dinyatakan bahwa nilai
penjualan adalah total dari hasil penjualan yang dicapai oleh perusahaan
dari suatu kegiatan usaha dalam periode tertentu. Dengan demikian
kegunaan nilai penjualan adalah sebagai pernyataan dalam perhitungan
keuntungan.” Penjualan adalah suatu usaha untuk membujuk konsumen
agar mau membeli produk yang dihasilkan oleh perusahaan yang sesuai
dengan apa yang pasar inginkan sehingga perundingan, persetujuan
harga dan serah terima barang dapat diselesaikan dengan baik antara
penjual dengan konsumen”.

Adanya sistem penjualan bagi perusahaan-perusahaan dapat

membantu mengembangkan laba dan daya prsaingan perusahaan
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dengan metode-metode tertentu yang di terapkan berbeda disetiap
perusahaan. Dari penjualan tentu terdapat aturan-aturan tertentu yang
wajib ditetapkan oleh perusahaan agar dapat mengurangi persaingan

penjualan yang tidak sehat.

E. Faktor-faktor Mempengaruhi Nilai Penjualan
Faktor-faktor yang mempengaruhi penjualan menurut Swastha
dan Irawan (2008: 406), sebagai berikut:
1. Kondisi dan Kemampuan Penjual
Kondisi dan kemampuan terdiri dari pemahaman atas beberapa
masalah penting yang berkaitan dengan produk yang dijual, jumlah dan
sifat dari tenaga penjual adalah:
a. Jenis dan karakteristik barang atau jasa yang ditawarkan
b. Harga produk atau jasa
c. Syarat penjualan, seperti: pembayaran, pengiriman
2. Kondisi Pasar
Pasar mempengaruhi kegiatan dalam transaksi penjualan baik
sebagai kelompok pembeli atau penjual. Kondisi pasar dipengaruhi oleh
beberapa faktor yakni: jenis pasar, kelompok pembeli, daya beli, frekuensi
pembelian serta keinginan dan kebutuhannya.
3. Modal
Suatu perusahaan haruslah dapat memperkenalkan produk
perusahaannya  sehingga  dapat  dikenal oleh masyarakat.

Memperkenalkan suatu produk diperlukan sarana serta usaha, seperti:
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alat transportasi, tempat pergaan baik di dalam dan di luar perusahaan,
usaha promosi dan sebagainnya. Semua ini hanya dapat dilaksanakan
apabila penjual memiliki modal yang memadai.
4. Kondisi Organisasi Perusahaan

Pada perusahan yang besar, biasanya masalah penjualan ini
ditangani oleh bagian tersendiri, yaitu bagian penjualan yang dipegang
oleh orang-orang yang ahli dibidang penjualan.
5. Faktor-faktor lain

Faktor-faktor lain seperti periklanan, peragaan, kampanye, dan
pemberian hadiah sering mempengaruhi penjualan karena diharapkan
dengan adanya faktor-faktor tersebut pembeli akan kembali membeli lagi

barang yang sama.

F. Fungsi Dari Nilai Penjualan

Fungsi dari penjualan menurut basu swasta (2005 : 29), yaitu :
1. Menganalisis pasar

Dalam menganalisa pasar, termasuk juga mengadakan peramalan
penjualan pada masa yang akan dating, mengetahui dan mengawasi para
pesaing dan memperhatikan lingkungan social dan perekonomian.
2. Menentukan calon konsumen

Fungsi ini antara lain mencari pembeli potensial, menciptakan

pesanan baru dari langganan yang ada dan mengetahui keinginan pasar.
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3. Mengadakan komunikasi
Fungsi menitik beratkan pada membujuk atau mempengaruhi
tetapi untuk memulai dan melangsungkan pembicaraan dengan
langganan atau calon pembeli.
4. Mengadakan pelayanan
pelayanan yang diberikan kepada langganan dapat diwujudkan
dalam bentuk konsultasi yang menyangkut keinginan dan masalah —
masalah yang di hadapi langganan, memberikan pengantaran barang
kerumah dan lain — lain.
5. Memajukan langganan
fungsi ini termasuk juga pemberian saran secara pribadi seperti
saran tentang masalah pengawasan kebijaksanaan harga.
6. Mempertahankan masalah
mempertahankan langganan atau penjualan merupakan salah satu
fungsi yang semata-mata ditujukan untuk menciptakan good wil serta
mempertahankan hubungan baik dengan langganan.
7. Mendefinisikan masalah
Hal ini dilakukan dengan memperhatikan dan mengikuti
permintaan konsumen ini berarti perusahaan harus mengadakan analisis
tentang usaha-usaha konsumen sebagai sumber masalah.
8. Mengatasi masalah
mengatasi masalah merupakan fungsi menyeluruh yang pada

dasarnya menyangkut fleksibilitas penemuan dan langganan. Jika suatu
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masalah menentukan sumber-sumber dari berbagai perusahaan. Tenaga
penjualan dapat di bentuk untuk memperolehnya, jadi tenaga penjualan

dapat bertindak sebagai konsultan

G. Penelitian Terhadulu

1. N.Dane,lpg. dkk (2013: 11). Analisis Pengaruh Biaya Promosi
terhadap Nilai Penjualan Produk pada UD. Kopi Bali
Banyuatis,Singaraja ditemukan bahwa hasil analisis regresi linear
berganda diketahui bahwa biaya promosi berpengaruh signifikan
terhadap nilai penjualan pada UD.Kopi Bali Banyuatis.

2. Harry Darmawan, Rini Lestari Dan Nurleli. (2015 : 80). Pengaruh biaya
promosi terhadap volume penjualan studi kasus pada showroom
sanjaya motor dan Wg motor ditemukan bahwa hasil pengolahan data
dan analisis regresi linier sederhana bahwa biaya promosi
berpengaruh terhadap volume penjualan pada showroom sanjaya dan
Wg Motor.

3. Aswin dan Syaharuddin (2015 : 5). Pengaruh Biaya Promosi Terhadap
Peningkatan Penjualan Rumah Pada Perumahan Grand Aroepala Di
Makassar. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukanAdanya
pengaruh pada volume promosi penjualan telah mengalami
peningkatan penjualan hal ini dikarenakan adanya beberapa hal yang
dilaksanakan dalam meningkatkan nilai penjualan vyaitu kualitas

perumahan yang baik, nyaman serta aman. Ini dikarenakan
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terlaksananya kegiatan promosi secara optimal yang tentunya

didukung oleh biaya yang memadai.

H. Kerangka Pikir

Promosi meruapakan salah satu dari bauran pemasaran yang
merupakan aspek yang sangat penting dalam manajemen perusahaan,
karena dengan promosi tersebut diharapkan dapat meningkatkan
penjualan pada PT. Mayora Indah Tbk. Yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia (BEI).

Kegiatan promosi ditujukan untuk mempengaruhi, membujuk,
memperkenalkan produk (barang atau jasa) baik berdasarkan jenis,
bentuk, warna, harga, kwalitas dan manfaat dari produk yang di Tawarkan
pihak perusahaan kepada masyarakat luas.

Dalam memperkenalkan produk (barang atau jasa) tersebut
tidaklah terlepas dari biaya yang dikeluarkan oleh perusahaan dalam
kegiatan promosi tersebut. Biaya yang dikeluarkan oleh PT. Mayora indah
tbk. Yang terdaftar di bursa efek Indonesia (BEI). Untuk mempromosikan
produk (barang atau jasa) merupakan upaya untuk meningkatkan

penjualan.

BIAYA NILAI
PROMOSI — PENJUALAN
(X) (Y)

Gambar 1.1. kerangka pikir
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I. Hipotesis
Dari hasil penelitian terdahulu yang di paparkan di atas maka
peneliti dapat menarik hipotesis bahwa biaya promosi berpengaruh

signifikan terhadap nilai penjualan PT. Mayora indah tbk. (BEI).
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BAB Il
METODOLOGI PENELITIAN

A. Tempat dan Lokasi Penelitian

Penelitian ini dilakukan bertempat pada kantor Bursa efek
Indonesia yang beralamat di Jl. Ratulangi Makassar, Sulawesi selatan.
Penelitian ini dilakukan selama kurung waktu 6 bulan yakni bermula dari

awal Januari hingga Juni 2018.

B. Jenis dan sumber data
Jenis dan sumber data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah sebagai berikut:
1. Jenis data
a. Data kuantitatif., yaitu data yang berupa angka — angka yang
diperoleh dari dokumen —dokumen perusahaan berupa laporan
biaya promosi dana nilai penjualan yang berkaitan, serta hasl
analisis data
b. Data kualitatif, yaitu data yang diperoleh dari hasil wawancara
berupa gambaran umum perushaan dan kebijakan — kebijakan
perusahaan.
2. Sumber data
a. Data primer
Yaitu data yang dapat di olah dan di peroleh langsung dari

perusahaan tempat penelitian berlangsung.
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b. Data sekuder
Yaitu data data yang di peroleh melalui dokumen-dokumen dan
bahan laporan lainnya, termasuk literature-literatur yang memiliki

keterkaitan dengan masalah yang sedang diteliti.

C. Tehnik pengumpulan data
Tehnik yang digunakan dalam pengumpulan data mengenai
penelitian adalah sabagai berikut:

1. Observasi, peninjauan atau pengamatan langsung terhadap objek
penelitian dengan meninjau secara langsung setiap perubahaan
kondisi perusahaan terhadap masalah-masalah yang di bahas.

2. Penelitian pustaka, yaitu pengumpulan data teoritis dengan
menelaah berbagai buku literature dan bahan pustaka lainnya
yang menyangkut dengan masalah yang di bahas.

3. Dokumentasi yaitu di peroleh dari dokumen — dokumen yang ada
atau catatan-catatan yang tersimpan baik itu berupa catatan

transip dan lain-lain

D. Populasi dan Sampel
1. Populasi
Dalam penelitian ini objek di teliti adalah adalah PT. mayora
Indah Tbk yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. dalam penelitian
populasi yang digunakan yaitu dokumen laporan keuangan selama

tahun 2012-2016
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2. Sampel

Dalam penelitian tidak menggunakan sampel karena sifat dan
penelitian merupakan studi kasus sehingga data yang di peroleh
hanya dari satu perusahaan yaitu pada PT. Mayora Indah Tbk. Yang

Terdaftar Di Bursa Efek Indonesia.

E. Metode Analisis Data
Untuk menguji dan membuktikan kebenaran hipotesis yang di
ajukan pada penulisan ini digunakan metode analisis sebagai berikut:
a. Analisis regresi sederhana SPSS, yaitu untuk mengetahui pengaruh
biaya promosi terhadap nilai penjualan pada bursa efek indonesai
(BEI). (Ismawati 2012;23 (subagyo pangestu, (2010 ; 286)) Dengan

Rumus sebagai berikut:

Rumus: Y=a+b.X
Keterangan :
X = biaya promosi
y = nilai penjualan
a = kostanta
b = koefisien regresi
Selanjutnya untuk mengetahui nilai a dan b dapat dicari dengan

menggunakan rumus sebagai berikut :

_ nXxy—(RX)Exy)
nyx2—(5x)°

o= ny.y—b.Y.x

b
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b. Konfisien korelasi
Sedangkan Untuk mengetahui konfisien korelasi (r2?) digunakan

rumus (junaidi : 2016 : 27 (sudjana, 2002 : 312)), yaitu :

n3xy—(2x)(Xy)
Y x%-Fx2, n-sz—(Z}’)z

Keterangan :

Rumus:r =

r : koefisien korelasi
n : periode (tahun)
X : (biaya promosi)
y : (nilai penjualan)

Tabel .1 interpertasi koefisien korelasi

Interval koenfisien Tingakt hubungan
0.80-1.000 Sangat kuat
0.60 —0.799 Kuat
0.40 - 0.599 Cukup kuat
0.20 - 0.399 Rendah
0.00 - 0.199 Sangat rendah

Sumber : J. Supranto 2008
c. Konfisien determinasi

Konfisien determinasi yaitu untuk mengukur besarnya variabel (x)
terhadap varibel (y) pada PT. mayora indah (BEI), yaitu digunakan analisis

diterminasi sebagai berikut :
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KD =12.100%
Keterangan :
KD = Koefisien diterminasi
r = Koefisien korelasi
d. Ujit
Uji t dilakukan untuk mengetahui pengaruh varibel independen
secara persial terhadap dependen, apakah pengaruhnya signifikan atau
tidak. yaitu biaya promosi (x) terhadap penjualan (y) pada PT. Mayora
indah tbk. (BEI) suatu variabel akan berpengaruh yang signifikan bila

thitung Variabel tersebut lebih besar disbanding nilai te,pe; -

Rvn — 2
thitung = ﬁ

Keterangan :

t = nilai thitung

R = konfisien korelasi

R? = konfisien determinasi

n = jumlah periode (tahun)

F. Definisi operasional variabel

Terkait dengan judul yang di ajukan yaitu, pengaruh biaya promosi
terhadap nilai penjualan pada PT. Mayora indah tbk. Maka definisi
operasional dalam penelitian ini adalah.
1. Biaya Promosi adalah sejumlah dana yang dikhususkan yang

bertujuan untuk mempromosikan atau menyakinkan konsumen atas
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barang tertentu yang di produksi oleh perusahaan dan Untuk
mencapai tujuan target yang diinginkan oleh perusahaan.

Nilai penjualan adalah suatu pencapaian yang di peroleh dari
penjualan oleh perushaan. Semakin meningkatnya nilai penjualan
berarti semakin baik manfaat dalam mengembangkan nilai

perusahaan.
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BAB IV
SEJARAH SINGKAT PERUSAHAAN

A. Sejarah Perusahaan

PT. Mayora Indah Tbk (Perusahaan) didirikan pada tanggal 17
Februari 1977 berdasarkan akta No. 204 yang diubah dengan akta No.
320 tanggal 22 Juni 1977, keduanya dibuat dihadapan Notaris Poppy
Savitri Parmanto S.H., sebagai pengganti dari Notaris Ridwan Suselo
S.H., notaris di Jakarta. Akta pendirian tersebut telah mendapat
pengesahan dari Menteri Kehakiman Republik Indonesia dalam Surat
Keputusan no. Y.A. 5/5/14 tanggal 3 Januari 1978 dan telah didaftarkan
pada Kantor Kepaniteraan Pengadilan Negeri Tangerang No.
2/PNTNG/1978 tanggal 10 Januari 1978 serta diumumkan dalam Berita
Negara Rl No. 39 tanggal 15 Mei 1990, Tambahan No. 1716.

Anggaran Dasar Perusahaan diubah dengan akta No. 421
tertanggal 30 Desember 1989 dan diubah kembali dengan akta No. 155
tertanggal 16 Januari 1990, keduanya dibuat dihadapan S.P. Henny
Sidkhi S.H., notaris di Jakarta dan telah mendapatkan pengesahan dari
Menteri Kehakiman Republik Indonesia No. C2-1696.HT.01.04.TH.90
tertanggal 26 Maret 1990. Anggaran Dasar Perusahaan juga diubah
secara menyeluruh dengan akta No. 49 tertanggal 4 April 1990 dibuat
dihadapan S.P. Henny Sidkhi S.H., notaris di Jakarta dan telah mendapat
pengesahan dari Menteri Kehakiman Republik Indonesia berdasarkan
Surat Keputusan No. C2-2609.HT.01.04.TH.90 tertanggal 7 Mei 1990.

Perubahan tersebut antara lain meningkatkan modal dasar Perusahaan
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dari Rp. 20.000.000.000,- (dua puluh milyar rupiah) menjadi Rp.
30.000.000.000,- (tiga puluh milyar rupiah) yang terbagi atas Rp.
30.000.000,- (tiga puluh juta rupiah) saham biasa dengan nilai nominal
Rp. 1.000,- per saham.

Anggaran Dasar Perusahaan telah mengalami beberapa Kkali
perubahan, yang terakhir dengan akta Notaris Adam Kasdarmadji S.H.,
No. 448 tanggal 27 juni 1997, antara lain mengenai maksud dan tujuan
perusahaan. Akta perubahan ini telah mendapat persetujuan dari Menteri
Kehakiman Republik Indonesia dalam Surat Keputusan No. C2-
620.HT.01.04.TH.98 tanggal 6 Februari 1998.

Pada tanggal 25 Mei 1990, Perusahaan memperoleh persetujuan
dari Menteri Keuangan Republik Indonesia dengan Surat Keputusan No.
SI-109/SHM/MK.10/1990 untuk menawarkan 3.000.000 saham kepada
masyarakat melalui Bursa Efek di Indonesia. Saham tersebut mulai
tercatat di Bursa Efek pada tanggal 4 Juli 1990. Adapun tujuan
perusahaan menawarkan sebagian dari modal sahamnya kepada
masyarakat melalui Bursa Efek di Indonesia antara lain untuk memperkuat
struktur permodalan Perusahaan dengan cara pengurangan kewajiban
jangka panjang, meningkatkan kegiatan usaha dengan ekspansi atau
perluasan di bidang makanan ringan dan memberikan kesempatan
kepada masyarakat luas baik perorangan maupun lembaga/badan usaha
untuk memiliki saham Perusahaan. Selanjutnya pada tanggal 16 Oktober

1992, Perusahaan memperoleh surat dari Ketua Badan Pengawas Pasar
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Modal No. S-1710/PM/1992, perihal pemberitahuan efektifnya Pernyataan
Pendaftaran Perusahaan, atas penawaran umum terbatas kepada
pemegang saham sebanyak 63.000.000 saham, yang mulai tercatat di
Bursa Efek Jakarta dan Surabaya pada tanggal 30 Desember 1992.

Pada tanggal 7 Februari 1994, Perusahaan memperoleh surat dari
Ketua Badan Pengawas Pasar Modal No. S-219/PM/1994 perihal
pemberitahuan efektifnya Pernyataan Pendaftaran Perusahaan, atas
penawaran umum terbatas Il kepada para pemegang saham sebanyak
24.570.000 saham, yang mulai tercatat di Bursa Efek Jakarta dan
Surabaya pada tanggal 1 Maret 1994. Pada tanggal 31 Desember 2004
seluruh saham Perusahaan sejumlah 766.584.000 saham telah tercatat
pada Bursa Efek Jakarta dan Surabaya.

Pada tanggal 26 Mei 1997, Perusahaan memperoleh surat dari
Ketua Badan Pengawas Pasar Modal No. 001/MI/V/97 perihal
pemberitahuan efektifnya Pernyataan Pendaftaran Perusahaan atas
penawaran umum obligasi kepada masyarakat sebesar
Rp.200.000.000.000,- pada tingkat bunga tetap sebesar 14% per
tahun. Seluruh obligasi dijual dengan harga nilai nominal dan dicatat di
Bursa Efek Surabaya. Perusahaan berdomisili di Tangerang dengan
pabrik berlokasi Tangerang dan Bekasi. Kantor pusat Perusahaan
beralamat di Gedung Mayora, Jl. Tomang Raya No. 21-23, Jakarta
11440. Perusahaan mulai beroperasi secara komersial pada bulan Mei

1978. Jumlah karyawan perusahaan dan anak perusahaan pada tanggal
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31 Desember 2003, 2004 dan 2005 masing-masing adalah 4.310

karyawan, 4.650 karyawan dan 5.317 karyawan. Perusahaan

tergabung dalam kelompok usaha (group) Mayora. Perusahaan juga
merupakan induk perusahaan dengan memiliki, baik secara langsung
maupun tidak langsung, lebih dari 50% saham anak perusahaan berikut:

1. PT. Sinar Pangan Barat (SPB) yang berdomisili di Medan. Jenis
usahanya industry makanan dan olahan, mulai beroperasi sejak tahun
1991.

2. PT. Sinar Pangan Timur (SPT) yang berdomisili di Surabaya.
Jenis usahanya industri makanan dan olahan, mulai beroperasi sejak
tahun 1992.

3. PT. Torabika Eka Semesta (TES) yang berdomisili di Tangerang.
Jenis usahanya industri pengolahan kopi bubuk dan instan, mulai
beroperasi sejak tahun 1990.

4. PT. Kakao Mas Gemilang (KMG), dimiliki TES dengan
kepemilikan 9s6%, berdomisili di Tangerang. Jenis usahanya
industri pengolahan biji kakao, mulai beroperasi sejak tahun 1985.

5. Mayora Nederland B.V., berdomisili di Belanda. Yang jenis
usahanya jasa keuangan dan mulai beroperasi sejak tahun 1996.
sesuai dengan pasal 3 anggaran dasar Perusahaan, ruang
lingkup kegiatan Perusahaan adalah menjalankan usaha dalam
bidang industri, perdagangan serta agen/perwakilan. Saat ini

Perusahaan menjalankan bidang usaha industri makanan olahan,
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antara lain biskuit, kembang gula, wafer, cokelat, dan jelly.

Produk-produk perusahaan telah memasuki pasar dan telah

mendapat tempat yang baik di kalangan konsumen makanan

ringan. Untuk menjangkau seluruh lapisan konsumen telah
diciptakan berbagai macam produk dengan nama, kualitas dan harga
yang berbeda.

Beberapa merk dagangan dari Perusahaan yang telah dikenal
masyarakat antara lain adala

a. Biskuit : Roma (dalam berbagai jenis), Danisa (dalam berbagai
jenis) dan Better.

b. Kembang Gula : Kopiko, Swissel, Kiss, Pee Wee, Tamarin, dan
lain-lain.

c. Wafer : Roma Chocolate Wafer, Sando, Beng-Beng, Astor dan lain-
lain.

d. Cokelat : Choki-choki, Hits, Oka, dan lain-lain.

e. Jelly : Long Jelly. Selain itu perusahaan juga memproduksi produk-
produk sejenis untuk ekspor dengan menggunakan merk-merk
yang berbeda. Bahan-bahan utama yang dipergunakan oleh
Perusahaan dalam memproduksi produk-produk diatas antara lain:
1. Tepung (gandum, tapioka, beras, jagung)

2. Minyak (minyak kelapa, minyak kelapa sawit, minyak kedelai,
minyak cokelat, mentega, dll)

3. Gula, Susu, Cokelat, Kopi, Bahan-bahan pembungkus, dll.



45

Perusahaan tidak mengalami kesulitan dalam pembelian
atas bahan baku yang dipergunakan karena lebih dari 90%

bahan-bahan tersebut dihasilkan di dalam negeri.

1. Visi dan Misi Perusahaan

a. Menjadi produsen makanan dan minuman yang berkualitas dan
terpercaya di mata konsumen domestik maupun internasional
danmenguasai pangsa pasar terbesar dalam kategori produk
sejenis.

b. Dapat memperoleh Laba Bersih Operasi diatas rata rata industri
dan memberikan value added yang baik bagi seluruh stakeholders
Perseroan.

c. Dapat memberikan kontribusi positif terhadap lingkungan dan
negara dimana Perseroan berada.

Bahan baku yang masih diimport oleh Perusahaan adalah
“flavor” (pengharum) yang digunakan pada produk seperti kembang gula
dan jelly. Untuk menjaga kualitas produk, Perusahaan telah mendirikan
laboratorium untuk setiap unit produk yang dihasilkan dengan melakukan
penelitian tidak hanya pada produk akhir tetapi juga bahan-bahan baku
yang dipergunakan. Laboratorium, sebagai contoh melaksanakan
percobaan terhadap seluruh bahan baku. Lebih jauh lagi, laboratorium
juga melaksanakan percobaan guna menghindarkan pencemaran
terhadap produk yang akan dibuat. Selain menjaga kualitas produk yang

akan dihasilkan, laboratorium Perusahaan juga berfungsi sebagai pusat
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pengembangan produk-produk baru tersebut berdasarkan atas hasil
penelitian di kalangan konsumen mengenai jenis atau rasa yang tengah
digemari oleh konsumen.

Untuk meningkatkan pelayanan pemasaran dan kemudahan
jalur distribusi, Perusahaan telah menyerahkan masalah tersebut
kepada PT. Inbisco Niaga yang bertindak sebagai pemasok dan
distribusi tunggal Perusahaan. PT. Inbisco Niaga didirikan oleh
Inbisco Group pada tahun 1985 sebagai salah satu group perusahaan
Inbisco Group, baik pasar domestik maupun ekspor. Pada saat ini PT.
Inbisco Niaga memiliki kantor cabang di seluruh cabang di seluruh
Indonesia yang dilengkapi dengan sarana pergudangan, administrasi,
armada distribus dan penjualan untuk menyebarluaskan produk-produk
Perusahaan di seluruh Indonesia. Dengan adanya PT. Inbisco Niaga,
Perusahaan berhasil menembus pasaran ekspor seperti Singapura,

Hongkong, Timur Tengah, AS, Canada, dan Eropa.

B. Sumber Daya Perusahaan

Perseroan terus memberikan fokus vyang besar dalam
pengembangan Sumber Daya Manusia. Penanaman nilai dan budaya
Mayora merupakan salah satu langkah utama yang dilakukan untuk
mendukung perkembangan Perseroan melalui terciptanya soliditas dan
loyalitas seluruh pekerja terhadap Perseroan.

Penanaman nilai dan budaya Mayora ini dilakukan melalui

kegiatan pengembangan mental pekerja. Melalui kegiatan kegiatan
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tersebut seluruh pekerja mendapatkan kesempatan untuk mendapatkan
informasi tentang nilai dan budaya perusahaan, dan mendapatkan
kesempatan untuk ikut memperkaya implementasi Nilai dan Budaya
Perseroan dalam pelaksanaan aktivitas profesional sehari hari. Di bidang
kompetesi, pengembangan kemampuan pekerja tidak hanya untuk
meningkatkan kemampuan tekhnikal yang mendukung peningkatan
ketrampilan profesional, tetapi juga dengan pelatihan pengembangan
personal dan managerial. Karena kami meyakini, kemampuan tekhnis
harus didukung juga oleh kemampuan personal dan managerial dari yang
bersangkutan.

Untuk mendukung perkembangan Perseroan secara organisasi,
Divisi SDM secara berkelanjutan menyelenggarakan Mayora Development
Program, untuk mendapatkan calon pekerja dari perguruan tinggi ternama
dari seluruh universitas baik dari dalam maupun dari luar negeri untuk
bergabung dan mengembangkan kemampuan profesional mereka

sebagai kader pemimpin Mayora dimasa depan.
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C. Struktur Organisasi Perusahaan

Struktur Organisasi dan Uraian Pekerjaan

Rapat Umum Pemegang Saham

Dewan Komisaris

Direktur Utama

Internal Audit

Direktur Direktur Direktur Direktur
Pengembanga Pemasaran Umum dan Keuangan
n Produk Personalia
Staff Manajer Manajer Divisi Manajer Manajer
Project Divisi Kembang Divisi Cokelat Divisi
Biskuit Gula & Wafer Akuntansi &
Keuanaan
Manajer Manajer Manajer Manajer
Perencanaan Perencanaan Perencanaan Akuntansi
Manajer Manajer Manajer Manajer
Produk Produk Produk Keuangan
Manajer Manajer Manajer Manajer
Pengawasan Pengawasan Pengawasan Proses Data
Kualitas Kualitas Kualitas Elektronik
Produk Produk Produk
Gambar 1.2

Struktur Organisasi PT. Mayora Indah Tbk.
Sumber: PT Mayora Indah Tbk 2005
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Organisasi adalah kumpulan dari kelompok individu yang
bekerja sama untuk mencapai tujuan yang sama. Susunan organisasi
dibuat berdasarkan fungsi pokok yang ada di dalam perusahaan.
Struktur organisasi adalah merupakan suatu gambaran mengenai
pembagian tugas, wewenang dan tanggung jawab serta hubungan
kerjasama dari berbagai pihak yang terlibat di dalam organisasi
perusahaan, sehingga proses pencapaian tujuan akan terkoordinasi
dengan baik. Kelancaran dan keberhasilan setiap aktivitas yang
dijalankan perusahaan, banyak ditentukan oleh struktur organisasinya.
Hal ini dikarenakan segala aktivitas yang ada di dalam perusahaan dan
orang-orang yang terlibat didalamnya membutuhkan suatu spola
pengaturan yang jelas mengenai tugas, wewenang, dan batasan masing-
masing jabatan dan bagian pada lingkup masalah.

Struktur organisasi penting bagi perusahaan terutama membantu
dalam hal sebagai berikut:

1. Memperjelas wewenang dan tanggung jawab atasan dan bawahan.

2. Memperjelas hubungan kerja antarbagian yang satu dengan yang lain.

3. Memudahkan kontrol setiap bagian.

4. Pedoman dalam menyusun prosedur-prosedur tertulis aktivitas
perusahaan.

5. Menjelaskan tingkatan-tingkatan manajemen dan posisi masing-

masing bagian.
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Anggaran Dasar Perusahaan menetapkan bahwa perusahaan

dipimpin oleh Direksi, dalam menjalankan tugasnya sehari-hari di bawah

pengawasan Dewan Komisaris, yang semuanya diangkat oleh Rapat

Umum Pemegang Saham (RUPS). Dengan ketentuan keputusan

tertinggi terletak pada Rapat Umum Pemegang Saham (RUPS).

Adapun tugas dan wewenang komisaris dan direksi adalah

sebagai berikut:

3. Tugas dan Wewenang Komisaris:

a.

Dewan komisaris melakukan pengawasan atas pengurusan
Perusahaan oleh Direksi dalam menjalankan Perusahaan,
melakukan pekerjaan lain sebagaimana dari waktu-waktu
ditentukan RUPS dan memberikan nasihat kepada Direksi serta
melakukan hal-hal lain sebagaimana ditentukan dalam
Anggaran Dasar Perusahaan.

Anggota Dewan Komisaris baik bersama-sama maupun
sendiri-sendiri setiap waktu pada jam kerja kantor Perusahaan,
berhak memasuki bangunan dan halaman atau tempat lain
yang dipergunakan atau yang dikuasai oleh Perusahaan dan
berhak memeriksa semua pembukuan, surat, alat bukti lainnya,
memeriksa dan mencocokkan keadaan uang kas dan lain-lain
serta berhak mengetahui segala tindakan yang telah dijalankan

oleh Direksi
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Direksi dan setiap anggota Direksi wajib untuk memberikan
penjelasan tentang segala hal tentang Perusahaan yang
diminta oleh anggota Dewan Komisaris sebagaimana
diperlukan oleh Dewan Komisaris untuk melaksanakan tugas
mereka.

Rapat Dewan Komisaris setiap waktu berhak memberhentikan
untuk sementara seorang atau lebih anggota Direksi jika
anggota Direksi tersebut bertindak bertentangan dengan
Anggaran Dasar dan atau Peraturan Perundang-undangan yang

berlaku.

3. Tugas dan Wewenang Direksi:

a.

Direksi bertanggung jawab penuh atas pengutusan

Perusahaan untuk kepentingan dan tujuan Perusahaan. Tugas

Pokok Direksi adalah:

a) Memimpin dan mengurus Perusahaan sesuai dengan tujuan
Perusahaan.

b) Menguasali, memelihara  dan mengurus  kekayaan
Perusahaan untuk kepentingan Perusahaan.

c) Setiap anggota Direksi wajib dengan itikad baik dan
penuh  tanggungjawab menjalankan tugasnya dengan

mentaati peraturan perundang-undangan yang berlaku



b.

52

setiap anggota Direksi wajib dengan itikad baik dan penuh
tanggungjawab menjalankan  tugasnya dengan mentaati
peraturan perundang-undangan yang berlaku
Direksi berhak mewakili Perusahaan di dalam dan di luar
Pengadilan tentang segala hal dalam segala kejadian, mengikat
Perusahaan dengan pihak lain dan pihak lain dengan
Perusahaan, serta menjalankan semua tindakan baik yang
mengenai pengurusan maupun kepemilikan.
Untuk  melakukan perbuatan hukum dimana terdapat
kepentingan antara kepentingan ekonomis pribadi anggota
Direksi, Dewan Komisaris atau pemegang saham, dengan
kepentingan Perusahaan, disyaratkan persetujuan RUPS yang
diambil berdasarkan suara setuju terbanyak dari pemegang
saham yang tidak mempunyai benturan.

Susunan pengurus Perusahaan pada tanggal 31
Desember 2005 adalah sebagai berikut:
a. Dewan komisaris

Komisaris Utam : Jogi Hendra Atmadja

Komisaris ‘Hendrawan Atmadja

Komisaris indepeenden  :Agustian Widjonarko
b. Dewan direksi

Direktur utama : Gunawan Atmajad

Direktur : Hendramawan lesmana
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BAB V
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Deskripsi Data
1. Analisis biaya promosi

Biaya promosi adalah aktivitas-aktivitas sebuah perusahaan yang
dirancang untuk memberikan informasi-informasi membujuk pihak lain
tentang perusahaan yang bersangkutan dan barang-barang serta jasa-
jasa yang ditawarkan.

Promosi merupakan salah satu varsiabel dalam bauran
pemasaran yang sangat penting dilaksanakan oleh perusahaan dalam
memasarkan produk—produk yang diproduksi baik berupa barang maupun
jasa atau “promosi adalah komunikasi yang persuasif, mengajak,
memaksa, mendesak, membujuk dan meyakinkan.

Hasil data penelitian dan pembahasan biaya promosi terhadap

nilai penjualann pada PT mayora indah Tbk.

Tabel 1.2
Perkembangan Biaya Promosi
PT Mayora Indah Tbk.
Tahun 2012-2016 (Jutan)

NO TAHUN BIAYA PROMOSI
1 2012 703.792
2 2013 1.032.394
3 2014 960.932
4 2015 1.528.573
5 2016 1.680.155

Sumber : Data PT. Mayora Indah Tbk.
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Berdasarkan data di atas bahwa biaya promosi berfluktuasi dari
tahun ke tahun. Pada tahun 2012 sebesar 703.792 tahun 2013, 1.032.394
begitu pula di tahun 2014 sampai dengan tahun 2016, tahun 2014 sebesar
960.932, tahun 2015 sebesar 1.528.573 dan tahun 2016 sebesar
1.680.155. Di akibatkan berkurangnya pasokan bahan baku untuk
produksi serta melambungnya harga komoditas sehingga biaya promosi

tiap tahunya mengalami fluktuasi.

2. Nilai Penjualan

Nilai penjualan adalah total dari hasil penjualan yang dicapai oleh
perusahaan dari suatu kegiatan usaha dalam periode tertentu. Dengan
demikian kegunaan nilai penjualan adalah sebagai pernyataan dalam
perhitungan keuntungan.” Penjualan adalah suatu usaha untuk membujuk
konsumen agar mau membeli produk yang dihasilkan oleh perusahaan
yang sesuai dengan apa yang pasar inginkan sehingga perundingan,
persetujuan harga dan serah terima barang dapat diselesaikan dengan

baik antara penjual dengan konsumen”.

Tabel 1.3
Perkembangan Nilai Penjualan
PT Mayora Indah Tbk.
Tahun 2012-2016 (Jutan)

TAHUN NILAI PENJUALAN PERUBAHAN %
2012 10.510.625 -
2013 12.017.837 14%
2014 14.169.088 18%
2015 14.818.730 5%
2016 18.349.959 24%

Sumber : Data PT. Mayora Indah Tbk.(BEI)
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Berdasarkan dari tabel di atas bahwa perkembangan nilai
penjualan Pada tahun 2013 meningkat dengan pesat yaitu sebesar 14%
dengan nilai 12.017.837 tahun 2014 bertambah menjadi 18% dengan nilai
14.169.088, di tahun 2015 terjadi penurunan sebesar 5% dan tahun 2016
mengalami peningkatan yang sangat pesat dari tahun-tahun sebelumnya
sebesar 24% dengan nilai 18.349.959. Di akibatkan banyaknya produk
baru yang dihasilkan oleh perusahaan lain dan daya saing yang semakin
ketat.

Berdasarkan tabel biaya promosi dan nilai penjualan dapat
disimpulkan bahwa ketika biaya promosi mengalami fluktuasi namun nilai
penjualan selalu meningkat itu di karenakan beberapa faktor salah
satunya faktor permintaan barang yang semakin meningkat dimana

semakin tingginya permintaan akan meningkatkan nilai penjualan.

B. Analisis regresi linear sederhana
Hasil output dari pengolahan data mengunakan program SPSS
versi 22 for windows adalah sebagai berikut:
Tabel 1.4

Confficients regresi linear dengan menggunakan SPSS

Standardized
Unstandardized Coefficients ahCoefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 6233639.784 2315910.581 2.692 .074
biaya promosi 6.552 1.873 .896 3.498 .040

a. Dependent Variable: nilai penjualan
Sumber : Data diolah dari SPSS Statistik
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Berdasarkan analisis regresi linear sederahana tersebut dapat di
artikan sebagai berikut : y =6233639.784 + 6.552
a. Nilai kostanta sebesar 6233639.784, angka ini menunjukkan apabila
tidak ada biaya promosi (xX) maka akan berpengaruh terhadap nilai
penjualan (y) sebesar 6233639.784.

b. Nilai konfisien regresi variabel 6.552 , angka ini menunjukkan bahwa
setiap adanyan kenaikan 1% maka akan di ikuti dengan kenaikan nilai
penjualan sebesar 6.552

persamaan regresi linear yang didapatkan memberikan penjelasan
bahwa keterkaitan antara biaya promosi dengan nilai penjualan bersifat
searah (positif) atau dengan kata lain bahwa jika nilai penjualan semakin
besar maka akan mengakibatkan nilai penjualan akan semakin besar juga,
demikian sebaliknya jika nilai penjualan semakin kecil maka akan

mengakibatkan mengecilnya nilai penjualan.

1. Analisis Koefisien Korelasi

Analisis koefisien Korelasi dilakukan Untuk mengetahui Sejauh
mana Korelasi atau Hubungan antara X terhadap Y. dari data yang telah di
olah maka diperoleh sebagai berikut :

Tabel 1.5 interpertasi koefisien korelasi

Interval koenfisien Tingakt hubungan
0.80 — 1.000 Sangat kuat
0.60 — 0.799 Kuat
0.40 — 0.599 Cukup kuat
0.20 — 0.399 Rendah
0.00 - 0.199 Sangat rendah

Sumber : J. Supranto 2008
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Tabel 1.6 Statistik SPSS Model Summary

Model Summary

Std. Error of the
Model R R Square Adjusted R Square Estimate

1 .896° .803 .738 1531089.886

a. Predictors: (Constant), biaya promosi
Sumber : Data diolah dari SPSS Statistik

Berdasarkan data di atas bahwa nilai koefisien Korelasi (r)
sebesar 0.896 menunjukkan Bahwa Terjadi Korelasi yang sangat kuat
Berada diantara (0.80 — 1.000) Menunjukkan adanya hubungan antara
Variabel X dan Y yang Sangat Kuat. Jadi Biaya promosi mempunyai
hubungan yang sangat kuat Terhadap Nilai penjualan Pada PT. Mayora

Indah Thk. (BEI).

2. Koefisien Determinasi

Koefisien Determinasi ini di gunakan Untuk mengetahui seberapa
besar pengaruh Variabel — Variabel Bebas memiliki pengaruh terhadap
variabel terikatnya Dari Hasil perhitungan dengan menggunkan Program
SPSS 20. Dapat di ketahui Bahwa Koefisien Determinasinya ( R square)
yang diperoleh sebesar 0.803 atau 80.3% Artinya Variabel Bebas (X) yaitu
Mampu Memberikan Kontribusi Pengaruh Sebesar 80.3% terhadap
variabel terikat (Y) yaitu Nilai Penjualan sisanya sebesar 19.7% di
pengaruh oleh faktor — faktor lain .Misalnya di stribusi Penentuan Harga

produk Daya beli konsumen dan selera masyarakat.



58

3. Uji Hipotesis (Uji T)

Uji T dimaksudkan untuk mengukur besarnya pengaruh secara
langsung dari Variabel Biaya promosi terhadap Nilai Penjualan . Adapun
hipotesis yang di ajukan adalah Jika thiung lebih besar Dari tiane) maka dapat
dikatakan bahwa Biaya promosi (X) berpengaruh signifikan terhadap nilai
penjualan (Y) sebaliknya jika thiwung lebin kecil dari twner maka dapat
dikatakan bahwa biaya promosi (X) tidak mempunyai pengaruh yang

signifikan terhadap Nilai Penjualan.

Standardized
Unstandardized Coefficients ahCoefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 6233639.784 2315910.581 2.692| .074
biaya promosi 6.552 1.873 .896 3.498| .040

a. Dependent Variable: nilai penjualan

Berdasarkan hasil pengolahan data SPSS menunjukkan bahwa
thiung = 3.498. dengan tingkat signifikansi (a) = 5% atau 0,05 maka derajat
bebas (db) atau degree of freedom (df) dapat dihitung dengan df = n-2 (5-
2) =3 dan dari hasil ini diperoleh nilai thiung Sebesar 3.498. menunjukkan
bahwa thitung > traner Karena nilai tiapnel l€bih kecil dari thiung Sebesar 2.35336.
Maka H, berada didaerah penolakan dan H, diterima menjelaskan bahwa
biaya promosi memilki pengaruh tapi tidak signifikan terhadap nilai

penjualan Pada PT. Mayora Indah Tbk. (BEI).
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C. Pembahasan

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan Aswin dan
Syaharuddin yang Berjudul : Pengaruh biaya promosi terhadap
peningkatan penjualan rumah pada perumahan grand aroepala di
Makassar. Hasil yang diperoleh menunjukkan bahwa biaya promosi
berpengaruh dengan baik dalam peningkatan volume penjualan. Begitu
halnya juga dengan penelitian yang saat ini dilakukan tidak searah atau
tidak mendukung dengen penelitian Aswin dan Syaharuddin. Penelitian
saat ini yang berjudul : pengaruh biaya promosi terhadap nilai penjualan
hasil yang di peroleh bahwa biaya promosi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap nilai penjualan.

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh Nur Jannah
yang berjudul : pengaruh biaya promosi terhadap omset Penjualan pada
PT. Riau pos intermedia pekanbaru Ditinjau menurut ekonomi islam. Hasil
yang diperoleh biaya promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
omset penjualan. Begitu pula dengan halnya penelitian saat ini dilakukan
tidak searah atau tidak mendukung dengen penelitian Nur Jannah
Penelitian saat ini yang berjudul : biaya promosi terhadap nilai penjualan
dimana hasil yang di peroleh pengaruh biaya promosi terhadap nilai

penjualan.

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh Deavy Yulitasari

Yang berjudul : Pengaruh Biaya Promosi Terhadap Volume Penjualan
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pada Yamaha Sudirman Motor Temanggung hasil yang di peroleh ada
pengaruh positif biaya promosi terhadap volume penjualan pada Yamaha

Sudirman Motor Temanggung. Begitu pula halnya dengan Begitu pula
dengan halnya penelitian saat ini penelitian saat ini dilakukan tidak searah
atau tidak mendukung dengen penelitian Deavy Yulitasari Penelitian saat
ini yang berjudul : biaya promosi terhadap nilai penjualan dimana hasil

yang di peroleh pengaruh biaya promosi terhadap nilai penjualan.
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BAB VI
PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian di atas mengenai pengaruh biaya
promosi terhadap nilai penjualan dapat di ambil kesimpulan sebagai
berikut :

Berdasarkan penelitian uji hipotesis (uji T ) hasil yang diperoleh
menunjukkan bahwa tnwng = 3.498. dengan tingkat signifikansi (a) = 5%
atau 0,05 maka derajat bebas (db) atau degree of freedom (df) dapat
dihitung dengan df = n-2 (5-2) =3 dan dari hasil ini diperoleh nilai thiung
sebesar 3.498. menunjukkan bahwa thiung > tiaber Karena nilai tiape lebin
kecil dari thiwung SEDESAr 2.35336. Maka H, berada didaerah penolakan dan
Ha diterima menjelaskan bahwa biaya promosi memilki pengaruh tapi tidak

signifikan terhadap nilai penjualan Pada PT. Mayora Indah Tbk. (BEI).

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian maka di sarankan kepada PT. Mayora
indah Tbk. Agar Tetap Mempertahankan Kualitas produk agar Nilai

penjualan meningkat sesuai dengan banyaknya permintaan
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LAMPIRAN




Variables Entered/Removed®

Model

Variables Variables
Entered Remaved

Method

1

Biaya Promosi®

. | Enter

a. Dependent Variable: Nilai Penjualan

b. All requested variables entered.

Model Summary

Model

Adjusted R | Std. Eror of
R R Square Square the Estimate

1

.896° 803

.738| 1531089.886

a. Predictors: (Constant), Biaya Promosi

ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression | 286894737943 286894737943 N
— — 12.238 040
Residual 703270872011 234423624003
6.794 8.931
Total 357221825144 4
94,780
a. Dependent Variable: Nilai Penjualan
b. Predictors: (Constant), Biaya Promosi
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Eror Beta_ { Sig.
1 (Constant) 6233639.784| 2315910.581 2602 074
Biaya Promosi 6.552 1.873 896 3.498 040

a. Dependent Variable: Nilai Penjualan

65



t-table xls 7/14/2007

66



67

=y
PT MAYORA INDAH Tbk DAN ENTITAS ANAK PT MAYORA INDAH Tbk AND ITS SUBSIDIARIES
Catatan atas Laporan Keuangan Konsolidasian Notes to Consolidated Financial Statements
Untuk Tahun-tahun yang Berakhir pada Tanggal For the Years Ended
31 Desember 2012 dan 2011 December 31, 2012 and 2011
(Angka - angka Disajikan dalam Rupiah, kecuali (Figures are Presented in Rupiah, unless Otherwise
Dinyatakan Lain) Stated)
26. Beban Pokok Penjualan 26. Cost of Goods Sold
2012 2011
Bahan baku dan pembungkus
yang digunakan 7.424.993.364.995 6.720.372388.842  Raw and packing materials used
Tenaga kerja langsung 430.537.720.924 349.202590.367  Direct labor
Biaya produksi tidak langsung 585.966.485.087 794.507.138.637_ Faclory overhead
Jumiah Biaya Produksi 8.441.497.580.006 7.873.082.117.846  Total Manufacturing Costs
Persediaan barang dalam proses Work in process
Awal tahun 63.847.804.415 19.988.774.003 At beginning of year
Akhir tahun (Catatan &) —(200781728019) ___ (63847.804415)  Atend of year (Note 6)
Beban Pokok Produksi 8.205.563.656.402 7.820.223.087.434  Costof Goods Manufactured
Persediaan barang jadi Finished goods
Awal tahun 130.942.111.041 67.473991.320 At beginning of year
Akhir tahun (Catatan 6) (171496216.051) __ (130.042111.041)  Atend of year (Note &)
Beban Pokok Penjualan 8.165.000.551.392 7.795454.967.722 Cost of Goods Soid
Tdak terdapat pembelian kepada satu pihak yang There were no purchases from any party which
melebihi 10% dari jumlah pendapatan bersih pada exceeded 10% of total net revenues in 2012 and
tahun 2012 dan 2011. 2011.
27. Beban Usaha 27. Operating Expenses
Rincian dari beban usaha adalah sebagai berikut The details of operating expenses are as follows:
a. Beban penjualan a.  Selling Expenses
2012 2011
Iklan dan promosi 703.792.455.026 535715300841  Advertising and promotions
Pengiriman 118.960.673.232 96.040.922505  Freight out
Gaji 48.549.745.163 45119780821  Salaries
Perjalanan dinas 11.488.563.683 7709000780  Travel
Sewa 6.003.661.772 4967.314613  Rental
Barang cetakan dan alat tufis 2.077.707.039 2522082951 . Printing and staionery
Sumbangan 1.588.204.479 712891638  Donation
Pajak dan perijinan 734.549.346 5.327.954660  Taxes and licenses
Perbaikan dan pemelfiharaan 342.366.651 400.798.734  Repairs and maintenance
Lain-lain 35.336.217.764 13410950472 Others
Jumiah 928.883.434.155 711.945.016.015  Total
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PT MAYORA INDAH Thk DAN ENTITAS ANAK
Catatan atas Laporan Keuangan Konsolidasian
Untuk Tahun-tahun yang berakhir 31 Desember 2013
dan 2012

PT MAYORA INDAH Tbk AND ITS SUBSIDIARIES
Notes to Consolidated Financial Statements
For the Years Ended December 31, 2013 and 2012

(Figures are Presented in Rupiah, unless
(Angka - angka Disajikan dalam Rupiah, kecuali Otherwise Stated)
Dinyatakan Lain)
26. Beban Usaha

Rincian dari beban usaha adalah sebagai berikut

26. Operating Expenses
The details of operating expenses are as follows:

a. Beban penjualan a. Selling Expenses
2013 2012
‘dan dan promosi 1.032.394.404.685 7037924550286  Adwertising and promotions
Pengiiman 126.608.840.677 118960673232  Freightout
Gaiji 57.873.048.045 48549745163  Salaries
Survei dan penelitian 18.108.708.920 9.584.140507  Suneyand research
Perjalanan dinas 14.033.123.428 11488563683  Travel
Barang catakan dan alat tulis 5.873712.001 2077.707.039  Prinfing and stationery
Sowa 4239508651 8003861772  Rental
Pengangkutan 3.141.021.600 1.308.057.794  Transportation
Sumbangan 1635577.343 1588294479  Donation
Asuransi 839.465.086 788790881  Insurance
Perbaikan dan pemeliharaan 517.840.241 342366851  Repairs and maintenance
Pajak dan perfinan 358260415 734549346 Taes and licenses
Lain-dain 10.169.082.026 235652285682 Others
Jumish 1.275.792.683.188 928883434.155  Total
b. Beban umum dan administrasi b. General and Administrative Expenses
2013 2012
Gaji 123771.422.937 107038685315  Salaries
Beban imbalan pasca kerja (Catatan 29) 107.318.354.990 90217511013 Long-erm employee benefits (Note 29)
Pajak dan perfinan 28.089.995.058 6444.157454  Taves and licenses
Penyusutan (Catatan 9) 18.741622.891 10821484719 Depreciation (Note 9)
Perjaianan dinas 13255727552 8820531127  Trawel
Sewa 11.917.080.808 7879261554 Rental
Asuransi 6.305.450.180 8455673701  Insurance
Jasaprofesional 7.307.386.415 3842897255  Professional fees
Pemefiharaan 4.945816.095 3800855988  Meintenance
Sumbangan dan representasi 2700.304.141 2 Donati
Barang cotakan dan alat ulis 1641001349 1516202099  Printing and stationery
Listrik,air dan gas 1.393.376.148 1167233515 Electricily, water and ges
Telepon dan faksimili 1.157.900.006 1334841388  Telephone and facsimile
Rapat dan publikasi 1012807500 710068750  Meelings and publication
Hmortisasi emisi obligas) (Catatan 17) 580.858.035 801583434 of {Note 17)
Beban penerbitan sukuk mudharabah Amortization of Sukuk mudharabah
{Catatan 18) 129.007.764 88.005248 issuance costs (Nole 18)
Lain4ain 10.795.949.042 6797699380  Others
Jumtah 341.063.860.907 260.172.867.845  Total
—— —
27. Penghasilan Bunga 27. Interest Income
2013 2012
Deposilo berjangka 21.956.081.020 16797.243278  Time deposits
Jasagio 3.194.088.637 1841.120451
Jumiah 25.150.169.666 18638363720  Total
Pendapatan bunga dari PT Bank Mayora, pi Interest income on curent accounts and time

pihak
berelasi, adalah sebesar Rp 4.331.686.028 pada
tahun 2013 dan Rp 2519.454.454 pada tahun
2012 atau sebesar 17,22% pada tahun 2013 dan
13,52% pada tahun 2012 dari jumiah pendapatan
bunga ito berjangka dan jasa  gio
(Catatan 32).

deposits placed in PT Bank Mayora, a related
party, amounted to Rp 4,331,686,028 in 2013, and
Rp 2,519,454,454 in 2012 or 17.22% in 2013, and
13.52% in 2012 of the total interest income each
year (Note 32).
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PTMAYORA INDAH Tbk AND ITS SUBSIDIARIES
Notes to Consolidated Financial Statements

For the Years Ended December 31, 2014 and 2013
(Figures are Presented in Rupiah,

uniess Otherwise Stated)

Penjualan yang melebihi 10% dari jumiah

penjualan bersih dilakukan dengan PT Inbisco
e pihak &

Rp 8.089.242.574.526 (57%) dan

Rp 7.481.686.918.450 (62%), masing-masing
pada 2014 dan 2013 (Catatan 32).

25. Beban Pokok Penjualan

2014
Bahan baku dan pembunghus

yang digunakan 9.649.968 287 757
Tenaga kerja langsung 696.581.505.762
Biaya produksi Edak langsung 1528218968646
Jumish Biaya Produksi 11.874.768.762.165
Persediaan barang dalam proses.

Awal tahun 348.726.439.683

Akhir tahun (Catstan 6) —(542756.711.898)
Beban Pokok Produksi 11.680.736.489.950
Persediaan barang jadi

Awal tahun 213.747.701.257

Akhir tahun (Catatan 6) 1,721
Bsban Pokok Periusian Jisnsezdsedr,
Tidak kepada satu pihak yang
melebihi 10% dari jumiah penjualan bersih pada
2014 dan 2013,
Beban Usaha

a. Beban penjualan

Iktan dan promosi

Sales to PT Inbisco Niagatama Semesta, a related
party, amounting to Rp 8,089,242,574,526 (57%)
in 2014 and Rp 7,481,686,918,450 (62%) in 2013
exceeded 10% of the net sales in 2014 and 2013
(Note 32).

25. Cost of Goods Sold

7.756841.119.238  Raw and packing materials used
578032.018.171  Direct labor

9.187.367.488.423  Total Manufacturing Costs
299.781.728.019 Al beginning of year

9.138422776.759  Cost of Goods Manufactured

171496216051 At beginning of year

(213.747.701.257) At end of year (Note 6)

9.096.171.291.553_ Cost of Goods Sokl

There were no purchases from any party which
exceeded 10% of total net sales in 2014
and 2013,

358260415  Taxes and licenses
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PT MAYORA INDAH Thk DAN ENTITAS ANAK
Catatan atas Laporan Keuangan Konsolidasian

PT MAYORA INDAH Tbk AND ITS SUBSIDIARIES
Notes to Consolidated Financial Statements

Untuk Tahun-tahun Yang Berakhir For the Years Ended
31 Desember 2015 dan 2014 December 31, 2015 and 2014
(Angka-angka Disajikan dalam Rupiah, (Figures are Presented in Rupiah,
kecuali Dinyatakan Lain) unless Otherwise Stated)
24. Beban Pokok Penjualan 24. Cost of Goods Sold
2015 2014
Bahan baku dan pembungkus
yang digunakan 7930102784449  95649.968.287.757 Raw and packing materials used
Tenaga kerja langsung 689.758.691.824 696.581.505.762  Direct labor
Biaya produksi tidak langsung 1731924632210 _ 1.528.218.968.646  Faclory overhead
Jumiah Biaya Produksi 10.351.786.108483  11.874.768.762.165  Tolal Manufacturing Costs
Persediaan barang dalam proses Work in process
Awal tahun 542758711898 348726430683  Atbeginning of year
Akhir tahun (Catatan 6) (293.010.131.373) _ (542.756.711.898)  Atend of year (Note 6)
Beban Pokok Produksi 1060153468008  11.680.736.489.950  Cost of Goods Manufactured
Persediaan barang jadi Finished goods
Awal tahun 260621721737 213747701257  Atbeginning of year
Akhic tahun (Catatan 6) (241.761894.905) __ (260621.721.737) At end of year (Note )
Beban Pokok Penjualan 10.620.394.515.840  11.633.852469.470  Cost of Goods Sokd
Tidak terdapat pembelian kepada satu pihak yang There were no purchases from any party which
melebihi 10% dari jumiah penjualan bersih pada exceeded 10% of total net sales in 2015
2015 dan 2014. and 2014.
25. Beban Usaha 25. Operating Expenses

Rincian dari beban usaha adalah sebagai berikut:
a. Beban penjualan

2015
lklan dan promosi 1528.573.868.504
183931.115.109
66.984.405.344
24.821.247.935
18.332.990.478
15.151.160.942
12.311.160.446
4.936.655.588
4.053.108.950
2580.368.378
1.852.613.842
656.047.492
342634135
11.574.368.464

Pengiriman
Survei dan penelitian
Perjalanan dinas

Jasa profesional

Barang cetakan dan alat tulis
Sewa
Sumbangan dan hiburan
Pajak dan perijinan
Rekrutmen
Perbaikan dan pemeliharaan
Lain-ain

Jumiah

1.876.101.745.607
——————

14.085.771.733
1.283.950.832 627
———

The details of operating expenses are as follows:
a. Selling Expenses

2014

960.932.424.819
191697418788
58.931.507.702
19.016.859.405
16.433.904.493
302.536.264
6.671.571.312
3.920.229.938
3.554.985 485
263.944 688
1477.016732
6.111.787.865
550.873.403
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PT MAYORA INDAH Tbk AND ITS SUBSIDIARIES
Notes to Consolidated Financial Statements

For the Years Ended
December 31, 2016 and 2015

(Figures are Presented in Rupiah,

unless Otherwise Stated)

24. Beban Pokok Penjualan

24. Cost of Goods Sold

2016 2015

Bahan baku dan pembungkus

yang digunakan 10.935.414.476.503 7.930.102.784.449
Tenaga kerja langsung 950.891.663.508 689.758.691.824
Biaya produksi tidak langsung 2.078.198.543.483 1.731.924.632.210
Jumiah Biaya Produksi 13.964.504.683.494 10.351.786.108.483
Persediaan barang dalam proses

Awal tahun 293.010.131.373 542.758.711.898

Akhir tahun (Catatan 6) (746.341.540.285) (293.010.131.373)
Beban Pokok Produksi 13.511.173.274.582 10.601.534.689.008
Persediaan barang jadi

Awal tahun 241761.894.905 260.621.721.737

Akhir tahun (Catatan 6) (303.397.727.041) (241.761.894.905)
Beban Pokok Penjualan 13.449.537.442.446 10.620.394.515.840
Tidak terdapat pembelian kepada satu .pi\dt
yang melebihi 10% dar jumlah penjualan
bersih untuk tahun-tahun yang berakhir

31 Desember 2016 dan 2015.

There were no purchases from any party
which exceeded 10% of total net sales for the
years ended December 31, 2016 and 2015.

25. Beban Usaha 25. Operating Expenses
Rincian dari beban usaha adalah sebagai berikut: The details of operating expenses are as follows:
a. Beban penjualan a. Selling Expenses
2016 2015
Tklan dan promosi 1.680.155.238.077  1.528.573.868.504 Adverlising and promotions
Pengiriman 222.207.470.325 183.931.115.100  Freight out
Gaji 85.134.535.147 66.984.405.344  Salaries
Survei dan penelitian 34.691.724.509 24.821.247.935  Survey and research
Perjalanan dinas 17.603.201.828 18332000478 Travel
Barang cetakan dan alat tulis 17.081.120.385 12.311.160.446  Printing and stationery
Sewa 7.270.188.214 4935655588 Rental
Asuransi 2.771.168.207 1852613842  Insurance
Sumbangan dan hiburan 2.511.633.287 4.053.108.950  Donation and entertainment
Jasa professional 2.044.824.327 15.151.160.042  Professional fee
Pajak dan perijinan 1.992.076.088 2580368378  Taxes and licenses
Perbaikan dan pemeliharaan 479.520.097 342834135  Repairs and maintenance
Lainain 3.971.082.078 12.230415.956  Others
Jumiah 2078.013.791.657 _ 1.876.101.745.607 Total
_—————

SET-




PT MAYORA INDAH Tbk DAN ENTITAS ANAK
Catatan atas Laporan Keuangan Konsolidasian
Untuk Tahun-tahun yang Berakhir pada Tanggal
31 Desember 2012 dan 2011

(Angka - angka Disajikan dalam Rupiah, kecuali
Dinyatakan Lain)

PT MAYORA INDAH Tbk AND ITS SUBSIDIARIES

e. Grup memperoleh fasilitas letter of credit
(sight, usance, UPAS) dari PT Bank ANZ
Indonesia  dengan  kredit maksimum

keseluruhan  sebesar US$ 32.000.000.

dtgumkanselunnmya

import
bahan baku. Pada tahun 2012 dan 2011,
fasilitas ini sudah digunakan.

Informasi Segmen
Segmen Informasi Primer

segmen tersebut. wmmm(Wm
yang diaporkan meliputi usaha pengolahan
makanan, usaha kopi bubuk dan
instan serta biji kakao dan usaha jasa keuangan.

guarantee for
and also Forex Line

brlmpomgofmml\sof
Deoember_31. 2012 and 2011, the

bubuk dan instan
Pengolahan ‘serta biji kakao/
Makanan/ Processing of cofies
Food Ppowder, instant coffee Lainnya/ Elminasi
2012 processing and cocoa beans Others Efimination
PENDAPATAN/REVENUES
Perjualan udervExtemal sales $201.200.008.849 5309357 883,183 -
Penjuaan iervintema ses — 157482640750 178, — (16589 115)
Jumiah pendapatan/Net sajes ammeua 2350&“25“ pmum.ng
Hasil segmen/Segment resuits 1.291.570.864.523 1.052.603.638.877 - 1432615040
Beban usaha/Operating expenses S46.190675475 2330052788 -
Laba (rugi) operasi/income (ioss) from 651.044.290.784 506.412.963 402 (2.330.052.786) 1432815040
Baban bungalinferest (163.340.489.137) (60020.130.718)
Pendapatan bagi hasil Sukuk Mudharabalv
Sukuk Mudharabah income sharing (40.791666.669) - - -
bungafinierest income 17.100.785.707 706.394.781 831.183.241 -
Baban lain-lain bersh/Other expenses - net 31.854.732.571 16.524.538.454 1.518.500.208 (1.128.597.963)

-82-

10510825680 832

10.510.625.660.632

2345616.118.440
11 .302.000

1.156.550.816.440
(223380619 855)

950.815.066.915

—(215.366.662605)
s,

729.834.186 606

14.794.217.703

744.428.404.309
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PT MAYORA INDAH Thk DAN ENTITAS ANAK PT MAYORA INDAH Tbk AND ITS SUBSIDIARIES
Catatan atas Laporan Keuangan Konsolidasian Notes to Consolidated Financial Statements
Untuk Tahun-tahun yang berakhir 31 Desember 2013 For the Years Ended December 31, 2013 and 2012
dan 2012 (Figures are Presented in Rupiah, unless
(Angka - angka Disajikan dalam Rupiah, kecuali Otherwise
Dinyatakan Lain)
35. Informasi Segmen 35. Segment Information
Segmen Informasi Primer Operating Segment
dil sesuai dengan Operating reported in accordance
pelaporan internal kepada pembuat keputusan vmlbeintemdrapaﬁngpmvidedtomedmg
| bertanggung jawab atas alokasi operating decision maker, which is responsible
sumber daya ke masing-masing yang allocating resources to the reportable segments
serta menilai ki ing and as(ge)ssas its performance. The Groupm
tersebut.  Grup memiliki tiga (3) segmen three reportable segments including
yang dilaporkan processing, coffee powder, instant coffee and
X pengolahan kopi bubuk dan cocoa beans processing and financial services.
instan serta biji kakao dan usaha jasa keuangan.
Pengolahan kopi
bubuk dan instan
Pengolahan ‘serta bifi kakao/
Makanan/ Processing of coffee
Food [powder, instant coffee Laianya! Eliminasi/ Konsolidasi/
2013 ___procsssing __ and cocoa beans Others Eimination Consolidated
PENDAPATANIREVENUES
eidemiExiemal sales 6.688.152.722.730 5.340.684 410,607 - - 12.017.837.132.337
Ponis Wnistoms! soioe IRl _ttRimewen - _jiasvesy -
Jumiash pendapatan/Net sales 6.701.873.684 582 8.489.210.630.269 - p,vmam.ﬂ M
Hasil segmeny/Segment resuits 1.755.682.139.828 1.165.983.701.956 - 2921665641784
usaha/Operating expenses 913420422 809 2451516.740 1.616.856.544.005
Laba (rugi) operasitincome floss) from 842252717019 465008097410 {2.451516.740) - 1.304.809.207 689
Beban bunga/ Inferest expense (174.341.636.688) (62.490.511.986) - - (256.841.143.674)
Pendapatan bagi hasi Sukuk Mudharabahv/
Sukuk Mudharabah income sharing (32.388.888.893) - - - {32.388,888.890)
20.186.719.455 2483644.173 2.479.806.038 - 25.150.169.666
Beban lain-lain bersi/Other expenses - net 200265474 841 113.710448.548 1.388.143.382 - 315.344.066.769
Laba sebelum pajak/income before tax
Pajak penghasilan Tax expense 207 654.557.305
Laba periode berjalan/Net income 1.058.418.939 252
Pengolahan kopi
bubuk dan instan
Pengolahan serta biji kakao/
Makanan/ Processing of coffee
Food powder, instan! coffee Lainnyal Elimicasi Konsolidasi
2013 procassing and cocoa beans Others Elmination Consoidated
ook agminlSvgment svsita wLORNOING,  JTSSSIOTEI00 120223168165 _QOSISISES00) 947306516278 )
EW“ rmguslm 1.941.940.328 083 25.982 134 351 MME 5.650.762.314.284 )
Pengeluaran modalCapital expenditures 523.289.544 235 a. 821.403.618.090
g 26.770.456.395 135.937.578.987 1.689.880.282 - 384.397.915.664
Beban non kas selain
amontisasi/Non cash expenses other
than depreciation and amortization
*) Tidak lermasuk aset pajak assols
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PTMAYORA INDAH Tbk DAN ENTITAS ANAK

Catatan atas Laporan Keuangan Konsolidasian

Untuk Tahun-tahun Yang Berakhir 31 Desember 2014 dan 2013
(Angka - MWMM

PT MAYORA INDAH Tbk AND ITS SUBSIDIARIES
Notes to Consolidated Financial Statements
For the Years Ended December 31, 2014 and 2013

bubuk dan instan
Pengolahan ‘serta bij kakao/
Makanan/ Processing of coffee
Food powder, instant coflee Lainnya/ Konsolidasi/
204 —processing | _andcoconbeans  _ Others Eiminsbon —Conscédeted
Laporan Laba Rugi Komprehensif Konsolidasiary
Consolidsted Statement of Comprehenaive Income
PENDAPATAN/REVENUES
Penjualan ektemVExlemal sdes 7885550532258 6263528745980 - 14.169.086.278.238
Penjualan inteminfemal sales 95.339674 29 610925548 620 (eesmee -
i peataitt soes L0, _SRMMATMEN | (ERZZN9 4100778250
HASILIRESULT
Hasil segmen/Segment results 1531286608710  1.005.189.072.75 - (1249962608) 2535225808768
Baban usahalOperating expenses — 2208500817 10100457 3 L5439 450626
Laba (ug) operasitiscome (ioss) from 549.221,685.803 UBABERIM  (5.101.037.437) (1.249.952 696) 891.297.358.142
Beben bungalinterest expense (220500572468)  (137.843388.989) (358432961 457)
Pendapatan bagi hasi Sukuk Mudharabaty'
Mudharabah income sharing (20891616252 - - (20891516.252)
bungalinterest income 16.445201.822 10407065277 5805517.9%6 - 2265787508
Beban lain-lain bersitVOther expenses - nel (5.374.458.336) (8592256669) (962903 518) (6250) ____ (14929624 773)
529701.00.755
Leba sebekum pajakiincome before fax
Pajak panghasilan/Tax expense 119 161
Laba periode berjalan/Net income 409,824 769 594
Laporan Posisi Keuangan Konsolidasian/
Consolidated Statement of Financial Position
ASETIASSETS .
‘segmen/Segment assets 5450583023884 4418672773279 _ 47.480.204682 151128262849 9773620658956
LABILITASLIABILITIES
Liabiktas segmenySegment habilties 3641.084420842 2548014051938 25945713471 (EBT7A019643) __ 6147170175608
Informasi Lainnyal Other information
Pengeluaran modal/Capital expenditures 508.205 922,502 389519266940 - - 897.725.180.842
Penyusutan/Depreciation 268,525 668200 140760195064  1.697.171632 - 410983.034.905
Baban non kas selain penyusutan
dan amortisasifNon-cash expenses other
than deprecistion and amortization
*) Tidak termasuk aset pajek tangguhan dan pajak dbayar
ks | dan liabifibies and taxes payable
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PT MAYORA INDAH Tbk DAN ENTITAS ANAK
Catatan atas Laporan Keuangan Konsolidasian
Untuk Tahun-tahun Yang Berakhir

31 Desember 2015 dan 2014

(Angka-angka Disajikan dalam Rupiah,

kecuali Dinyatakan Lain)

PT MAYORA INDAH Tbk AND ITS SUBSIDIARIES
Notes to Consolidated Financial Statements
For the Years Ended
December 31, 2015 and 2014

(Figures are Presented in Rupiah,

i.  Grup memperoleh fasilitas /mport Loan
Facilities, Shipping Guarantee Facilities,
Import LC, CmdtBﬂsNegonated-Dtscmpmt
Facility, Short-term Facility dan Import
Invoice  Financing dari PT Standard
Chartered Bank dengan jumlah maksimum
sebesar US$ 20.000.000. Pada tanggal
31 Desember 2015 fasilitas ini belum
digunakan.

yang di pengolahan
makanan, mahapmgolalmkopimmkdan

i. The Group obtained Import Loan Facilties,
Shipping Guarantee Facilities, Import LC and
Credit Bills Negotiated-Discrepant Fadility,
Short-term  Facility and Import Invoice
Financing from PT Standard Chartered Bank
with maximum loanable amount of
US$ 20,000,000. As of December 31, 2015
this facility has not yet been utilized.

34. Segment information
Operating Segment

Operating segments are reported in accordance
with the internal reporting provided to the chief
operating decision maker, which is responsible for
allocating resources to the reportable segments
and assesses its performance. The Group has
three (3) reportable segments including food

bubuk dan instan
Pengolahan senta bi kakao/
Makanan/ Processing of coflee
Food Ppowder, instant coffee Lainnyal Efiminasi/ Konsolidasi/
2015 —_pocessing ____and cocoa beans Others Eimination Consolidated
Lapocan Laba Rugi dan Penghasilan Komprehensif Lain Konsolidasian/
Consolidated Statement of Profit or Loss and Other Comprahensive ncome
PENDAPATAN/REVENUES
Penjualan eldenVExfemal sales 7.597.061.236.632 7.221.669.30.215 = 4818730635847
i i stcoed —EDINGT __MSERENRS - (ednin =
Jumiah pendapatan/Net sales 7.673.583232 652 7.687 825.306.041 - m 14.818.730 635 847
—_————_— e
HASIURESULT
Hasil segmerVSegment resuls 2078.077.844.517 2119.616.427.406 - 641.848.084 4.198.336.120.007
‘Beban usaha/Operating expenses 1.298.091.532 663 1.032 963.004 716 3660749641 2.335.715.267.020
Laba {nugi) operasifincome (loss) from T78986.311.854 1085653422690  (3660.749641) 641.848.084 1.862 620 832 987
‘Beben bungalinterest expense (208.811.601.243) (169.839.930.594) {378.651.540.837)
Pendapatan bagi hasil Sukuk Mudharabaly
Mudharabah income sharing (20.805.610.860) - - {20.805610.860)
Penghasilan bungalinterest income 6.936.577.384 8477.811.017 1.574 560,651 16.988.949.052
Penghasilan (beban) lain-iain bersih/
Other income (expenses) - net 51.051.968 828 254,362 316 556 (640.715.608) (144.431.434 317) 160.342 135 459
Laba (rugi) sebelum pajak!
(loss) before tax 607.357.645.963 1179653610669  (2726.904.598) (143.789.586.233) 1.640.494.785.801
Pajak penghasian/Tax expense 390.261.637.241

1.250.233.128.560
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PT MAYORA INDAH Tbk DAN ENTITAS ANAK

31 Desember 2016 dan 2015
(Angka - angka Disajikan dalam Rupiah,
kecuali Dinyatakan Lain)

PT MAYORA INDAH Tbk AND ITS SUBSIDIARIES
Notes to Consolidated Financial Statements

For the Years Ended
December 31, 2016 and 2015

(Figures are Presented in Rupiah,

unless Otherwise Stated)

ektem/Exiemal sales 9.759.233.809.397 8590.726.088.961 - - 18.349.950.898.358
Penjualan interminfemal sales 27.874.661.363 589.386.453 875 = [617.061.115.238) =
Jumiah pendapataniNet sales 9.786.508.470.760 9.180.112.542.836 - 17.061.11 18.349.959.898.358
HASIURESULT
Hasil segmen/Segment results 2.406.724.879.669 2.493.206.051.611 - 491524632 4.900.422.455.912
Beban usahOperatng expenses 360166 \IAZVSRQM _ 2RNERS Q70 _ 2SIB021305
Laba (rugi) operasifprofit (loss) from 1.010.084.114.503 1.306.978.468.687 (2.321.622.205) 491.481.882 2.315.242.242.867
‘Beban bungalinferes! expense 219.272.453.293) (137.441.624.170) {356.714.077.463)
Pendapatan bagi hasil Sukuk Mudharabah/
Sukuk Mudharabah income sharing (20.805.610.860) - - (20.805.610.860)
i income: 6.118.226.323 7.386.778.683 1.402.755.240 14,887.762.246
Beban lain-iain bersih/Other expenses - net 1 918048016 _ (153826783.746) __(106.07.047.552)
Laba sebetum pajak/Profit before tax 858.425.854.046 1.140.593.736.005 (1.018.949) (153.335.301.864) 1.845.683.260.238
Pajak penghasilaniTax expense 457.007.141.573
SRR SEERS S Re e -
Laporan Posis) Keuangan Konsolidasian/
Consolidated Statement of Financial Position
ASETIASSETS
Asel segmen/Segment assels 6.783.002.039.522 S738087.884314 48206846767 _ (162662210.075) _12406.654.550.628
LUABILITASLIABILITIES
Liabiktas segmenvSegment fiabiibes ™ 4.243.354.198.546 2.304.735.136.211 27.361.734.408 Em'ﬂ 6.491.920546.992
Informasi Lainnya/ Other information
Pengshuaran modal/Capital expenditures $529.830.337.082 73.974.845.668 - {83.000.000) 603.712.182.750
i 318.016.592.307 195.893.714.521 1.260.645.485 (491.481.882) 514679.470.431
Beban non kas selain penyusutan
dan amortisasifiNon-cash expenses other
than depreciation and amortization

*) Tidak termasuk aset pajak tangguhan dan pajak dibayar
*) Tidok o tangguhan dan wang
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Nama . Hardianti
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